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Trzy kroki do skutecznej sprzedazy na Allegro
- krok pierwszy: tytut

Tytut Twojej oferty moze przyciggnac
zainteresowanie uzytkownikéw, a jego odpowiednie
sformutowanie sprawi, ze bedzie wysSwietlat sie
wiekszej liczbie kupujgcych. Jesli zastanawiasz sie, jak
zwiekszyC potencjat swoich ofert, musisz wiedzie¢, w
jaki sposob uzytkownik porusza sie po listingu. Jak
wyréznic sie w tytule, ktérego maksymalna dtugosc
wynosi 50 znakow? Co jest waznigjsze - poczatek czy
koniec zdania? Jakimi zasadami kierowac sie przy
zwieztych formach tekstu? Tego wszystkiego dowiesz
Sie z pierwszej czesci serii artykutow o sprzedazy na
Allegro.


https://spolecznosc.allegro.pl/t5/blog/trzy-kroki-do-skutecznej-sprzeda%C5%BCy-na-allegro-krok-pierwszy/ba-p/250398

Piec etapow procesu zakupowego

W ujeciu teoretycznym Kklient przechodzi przez piec etapdw
procesu zakupowego. W pierwszym etapie nastepuje odczuwanie
potrzeby, w drugim poszukiwanie informacji, w trzecim ocena
alternatyw i dostepnych mozliwosci, w czwartym klient podejmuje
decyzje o zakupie. Doswiadczenie po zakupie jest pigtym etapem -
tutaj istotne jest utwierdzenie klienta w tym, ze podjat dobrg
decyzje.

Tytut jest kluczowy juz podczas drugiego etapu procesu
zakupowego, czyli poszukiwania informacji, a zwtaszcza na jego
poczatku, kiedy klient nie ma jeszcze okreSlonych preferencii.
Poszukuje wtedy informacji o cenie, wtasciwosciach czy funkcjach
danego produktu. Wazne, by odpowiednio wyeksponowac oferte
na liscie wyszukiwania.

Jak wyglada idealny tytut na Allegro? Powinien by¢ konkretny,
zwiezty 1w 50 znakach dostarczy¢ kupujgcemu wszelkich
niezbednych informacji. Istotnym aspektem sg wiec stowa
kluczowe, ktore nalezy umiesci¢ na poczatku tytutu. Warto
pamietal, ze odpowiednie stowa kluczowe zastosowane w
tytutach ofert zwiekszajg skutecznosc reklam w Allegro Ads.

Sukces zalezy od szczeg6tow

Na popularnos¢ oferty wsréd kupujgcych moze wptyng¢ nawet
jedno stowo. Stownik synonimow nie przyda sie podczas
formutowania tytutu aukcji, poniewaz kazdy wyraz wywotuje
zupetnie inne emocje. Wszystkie niuanse znaczeniowe wptywajg
na odbiorce, ktory najpewniej wybierze “bransoletke o klasycznym
wzorze”, anizeli “bransoletke o powszechnym wzorze”.



Sformutowanie “adna bluzka” zawiera w sobie subiektywng
ocene autora, co nie wzbudza zaufania u odbiorcy -
skuteczniejszy bedzie komunikat “modna bluzka”, ktory
pretenduje do stwierdzenia bardziej obiektywnego. Eksponuj
nazwy wifasne i pobudzaj zmysty - wszystko dzieki
odpowiedniemu tytutowi.

Zwiezty i wyrazisty tekst charakteryzuja:
e obrazowe rzeczowniki - dziatajg na wyobraznie,
e dynamiczne czasowniki - zapowiadajg zmiane,
e inspirujgce przymiotniki - podkreslajg korzysci.

Czy James Bond bytby dobrym sprzedawca?

Czy wiesz, co stoi za sukcesem historii 0 agencie 0077 Sg to
czasowniki. Autor serii lan Fleming w jednym akapicie powiesci
potrafit uzy¢ kilkudziesieciu dynamicznych czasownikow. Dzieki
temu przy ekranizacji ksigzki nikomu nie przyszto do gtowy, by z
Jamesa Bonda robi¢ postac¢ o naturze flegmatyka, ktéry dwa razy
sie zastanowi, zanim cos zrobi.

Juz teraz wyrzu¢ do wirtualnego Smietnika wySwiechtane
| skamieniate okreSlenia, jak “szyty na miare”. To, co
najwazniejsze, powinno znalez¢ sie po lewej stronie, poniewaz
oko internauty zatrzymuje sie tam na dtuzej. Niech Twoj tytut
bedzie przemyslany i pozostawi kupujgcego z konkretng wizjg.

Chcesz, aby to Twoja oferta przykuta uwage klienta? Pamietaj tez
o zasadzie pierwszenstwa i sSwiezosci, ktorg opracowat
niemiecki psycholog Hermann Ebbinghaus. To, co czytamy jako
pierwsze, trafi do pamieci dtugoterminowej. To, co pojawia sie
na koncu, zostaje w pamieci krotkoterminowej. Jest wiec wazne,
jak zaczynasz i jak konczysz tytut oferty.



Tytut w zgodzie z Regulaminem

Na Allegro istniejg okreslone zalecenia, ktére obowigzujg
podczas tworzenia tytutéw ofert. Naruszenie zasad okreslonych
w Regulaminie moze skutkowac usunieciem aukgji.

Precyzyjny tytut oferty powinien zawiera¢ wytacznie
informacje o przedmiocie. Nie umieszczaj w nim zatem
sformutowan, takich jak: hit, okazja, zobacz to, tylko u nas itp. Sg
to stowa, ktore nie robig juz na klientach wrazenia, nie majg wiec
zadnej wartosci. Zbedne sg réwniez informacje o lokalizacji,
fakturze, dostepnosci, loginie sprzedawcy czy danych
kontaktowych.

W nazwie i opisie przedmiotu niedozwolone  jest
manipulowanie stowami kluczowymi. Takie dziatania sg
nieuczciwe w stosunku do kupujgcych i utrudniajg im

wyszukiwanie interesujgcych ich przedmiotow. Zabronione jest
umieszczenie w tytule stéw, ktére nie sg zwigzane z
przedmiotem sprzedazy (np. w tytule oferty Samsunga nazw
typu: iPhone, Xiaomi, Huawei). Do manipulowania stowami
kluczowymi zaliczane jest réwniez publikowanie tytutow z list
popularnych fraz, ktére nie majg realnego odniesienia do
przedmiotu sprzedazy. Warto dodac, ze okreSlenia podobne
do..., zapach typu.., w stylu..., lepsze niz... itp. mogg stanowic
naruszenie praw handlowych producentéw (np. koszulka w stylu
Zara).

Na pogorszenie pozycji w wynikach wyszukiwania Google
wptywajg tez wielokrotnie powtarzane w tytule frazy,
umieszczanie w nich numeréw magazynowych lub wewnetrznej
identyfikacji ofert czy dodawanie znakdw specjalnych w funkgji
ozdobnikéw (np. @, |, [ ).


https://allegro.pl/regulamin/zalacznik/2

Nie od razu dobry tytut zbudowano

Cierpliwos¢ jest cechg, ktora pomoze o0siggna¢ sprzedazowy
sukces. Dobrg praktykg jest testowanie roznych tytutow,
badanie konkurencyjnych ofert (wyciggniecie wnioskow
i stworzenie nazwy, ktéra bedzie sie wyrdzniata na liscie
wyszukiwania), poszukiwanie niszy w nazywaniu produktow,
a takze kreatywnosc.



Trzy kroki do skutecznej sprzedazy na Allegro
- krok drugi: opis

Jesli uzytkownik trafi do Twojego sklepu na Allegro, to
witasnie tres¢ oferty bedzie kluczowym elementem w
sfinalizowaniu transakgji. Jakg masz wiedze o swoim
kliencie? Co jest dla niego wazne, a co uzna za
marnowanie  swojego czasu? (Czy dysponujesz
odpowiednig  wiedzg  eksperckg ~w  zakresie
sprzedawanego asortymentu? Z tego artykutu dowiesz
sie, jak tworzyC skuteczne opisy na Allegro,
uwzgledniajgc potrzeby kupujgcego.


https://spolecznosc.allegro.pl/t5/blog/trzy-kroki-do-skutecznej-sprzeda%C5%BCy-na-allegro-krok-drugi-opis/ba-p/252542

Porzucone koszyki

Czy wiesz, czym jest lejek sprzedazowy? To nazwa obrazujgca
proces sprzedazy od momentu, gdy kupujacy dowie sie ©
produkcie, az po etap finalizagi zakupu. Jak sie zapewne
domyslasz, tych, ktorzy ostatecznie docierajg do ostatniego etapu
lejka sprzedazowego, jest mniej od klientdow zainteresowanych
ofertg. Jak zatem sprawi¢, by kupujacy nie porzucali zakupow w
Twoim sklepie? Warto zadba¢ o kazdy z etapdw transakcji -
podstawg jest odpowiednio skonstruowany opis oferty.

Dlatego, jeSli wiesz juz, jakimi zasadami rzgdzi sie dobry tytut,
kolejnym krokiem jest analiza tresci oferty.

Zasady opisu na Allegro

Masz dwie pasmanterie - jedna jest sieciowkg z duzg rotadg
pracownikow,  drugg prowadzi  krawiec z  wieloletnim
doswiadczeniem. Ktorg wybierzesz? Prawdopodobnie te, w ktorej
sprzedajacy bedzie ekspertem od oferowanego przez siebie
asortymentu. Udajac sie do takiego miejsca, masz pewnos¢, ze
sprzedawca posiada niezbedng wiedze, aby odpowiedzie¢ na
wszystkie Twoje pytania.

Dobrg praktykg jest monitorowanie swoich ofert - ktére sprzedajg
sie najlepiej, a ktére najstabiej? By¢ moze pytania, ktore
otrzymujesz przez Centrum Wiadomosci przed zakupem,
powtarzajg sie? Trzymaj reke na pulsie i dbaj o aktualnos$¢ swoich
ofert.

Zweryfikuj, czy Twoje opisy sg dla kupujacego wyczerpujgce. Czy
kolejne informacje prezentujesz w odpowiedniej kolejnosci? Czy
podstawowe dane (opis, tytut, zdjecia, kategoria, treSC oferty
i parametry) sg spojne?


https://spolecznosc.allegro.pl/t5/blog/trzy-kroki-do-skutecznej-sprzeda%C5%BCy-na-allegro-krok-pierwszy/ba-p/250398
https://allegro.pl/pomoc/dla-sprzedajacych/abc-sprzedazy/jakie-sa-zasady-dotyczace-wystawiania-i-opisu-qzdAg29ZAIV

Pamietaj tez, by nie zastepowac tresci oferty grafikg -
wyszukiwarka Google nie sczytuje tekstu umieszczonego na
obrazku, co wigze sie z utratg potencjalnego ruchu
pochodzgcego z wyszukiwarki. Nie obcigzaj klienta
dodatkowymi czynnosciami, takimi jak sprawdzenie
dostepnosci towaru czy doinformowanie sie w kwestii rabatu -
wskazanie takich informacji jest po Twojej stronie.

Nie zezwalamy na dodawanie w ofercie linkébw do stron o
charakterze komercyjnym. Klienta mozesz odesta¢ tylko do
miejsc, w ktérych dowie sie wiecej o danym przedmiocie - np.
zobaczy wiecej jego zdjec. W tym wypadku istotne jest, by na
stronach, do ktérych kierujesz, nie prowadzi¢ sprzedazy.

Opis Twojej oferty

Stworzenie dobrego opisu produktu to sztuka. Powinien by¢
oryginalny - kopiowanie go od innego sprzedawcy jest
niezgodne z prawem. Co wiecej, duplikaty opiséw obnizajg
pozycje oferty, przez co bedzie trudniej dostepna dla
kupujgcych. Warto zatem samodzielnie stworzy¢ opis, ktory trafi
do odbiorcéw.

Precyzyjny i poprawny jezyk to kluczowy element dobrego
tekstu. Nie umieszczaj w opisie fraz, ktore sg niezwigzane z
konkretnym  produktem. Nieprawidtowe  wykorzystywanie
pewnych wyrazéw (na przyktad nazwy marek, nazwiska itp.) to
manipulowanie stowami kluczowymi. Jest to niedozwolona
praktyka, ktéra wprowadza w btad kupujgcych i utrudnia im
dotarcie do poszukiwanego przedmiotu.



Prawdopodobienstwo, ze sprzedajesz unikalny produkt,
ktorego nie ma nikt inny, jest niewielkie. Nawet wtedy
wyjatkowy opis zadziata tylko na jego korzysc. Zatdzmy, ze tym
produktem jest grill elektryczny. Masz juz specyfikacje
produktu? W takim razie - czas na luke!

Czym jest luka? To miejsce, w ktorym pokazesz cos, czego nie
pokazat nikt inny. W koncu grill to nie tylko narzedzie
umozliwiajgce przygotowywanie potraw na ciepto - to tez
nieodfgczny element letnich spotkan przy pysznym jedzeniu
oraz cieptych wspomnien chwil spedzonych z bliskimi. Chcesz,
aby ta chwila trwata dtuzej niz jeden sezon? Znakomicie,
poniewaz catoroczny grill elektryczny to umozliwia. Mato tego,
koniec z szukaniem brykietu i ochotnika do rozpalania i
pilnowania ognia. Od teraz mozesz miecC grill, ktéry nagrzejesz
w domu, nie tracgc czasu na przygotowania. Brzmi to lepiej niz
“orill elektryczny na caty rok, wygoda i komfort POLECAM",
prawda?

Najpierw forma

W internecie forma tekstu i to, jak jg zaprezentujemy odbiorcy,
Sg Czesto wazniejsze od samej tresci. Pamietaj o estetyce
opisu w swojej ofercie. Postaraj sie, aby zebrane informacje
byly wyczerpujgce. Wyrdznij to, co jest istotne pogrubieniem
oraz odpowiednim miejscem w tekscie. Nie pozwal, aby w opis
oferty wkradt sie chaos - zadbaj o iloS¢ wierszy, wypunktowania
oraz numeracje.

Z badan przeprowadzonych w 2008 roku przez NNGroup
wynika, ze uzytkownicy zapoznajg sie z 20-28% tekstu na
stronie, ktorg odwiedzaja.


https://www.nngroup.com/articles/how-little-do-users-read/

Steve Krug, specjalista UX i autor ksigzki Nie kaz mi myslec, podaje
za instytutem Nielsena, ze uzytkownicy internetu skanujg teksty.
Oznacza to, ze nie czytajg artykutdow zdanie po zdaniu, lecz
przeskakujg po fragmentach, ktére szczegdlnie zwrdcity ich uwage.
Odbiorcy skupiajg sie na rzeczach, ktore odpowiadajg ich
aktualnym potrzebom - w przypadku przegladania opisow ofert -
poszukujg informacji o produkcie. Warto doda¢, ze uzytkownicy
skanujg teksty wzdtuz lewej krawedzi. Staraj sie zatem tworzyc
opis tak, aby najwazniejsze i najbardziej atrakcyjne rzeczy znalazty
sie z lewej strony.

Dobrze zaprojektowany tekst jest przejrzysty, a elementy
artykutu prowadzg czytelnika jak po sznurku - od punktu do
punktu. Edytor dostepny na Allegro dostosuje przygotowang
przez Ciebie tres¢ do urzgdzen mobilnych.

Kim jest mgj klient?

Elementy umieszczone po lewej stronie opisu trafiajg do prawej
potkuli mdzgu, elementy znajdujgce sie po prawej stronie sg
przetwarzane przez lewg potkule. Prawa potkula mozgu jest
odpowiedzialna za myslenie kreatywne, lewa potkula moézgu z
kolei odpowiada za myslenie analityczne.

Na podstawie przedmiotu wystawionego w ofercie mozesz
zdecydowa¢, czy Twoj klient to potencjalny artysta z lepiej
rozwinieta prawg potkulg, czy finansista u ktorego przewaza
myslenie analityczne. Do pierwszego z nich skuteczniejsze bedzie
dotarcie za pomocg grafiki i obrazowych opowiesci. Drugi z kolei
bedzie preferowat dane liczbowe i konkretne przyktady.


https://allegro.pl/listing?string=Nie%20ka%C5%BC%20mi%20my%C5%9Ble%C4%87

Opis oferty powinien by¢ dostosowany do odbiorcy - odpowiedni
dobdr stow pomoze mu w procesie podejmowania decyzji
zakupowej. Persona to portret Twojego idealnego klienta.
Przygotowanie zarysu przedstawiciela grupy docelowej jest
dobrym punktem wyjscia do identyfikacji jego potrzeb.

Wyglad tekstu

Dla odbiorcy wygodniejsze bedg krotsze akapity, ktére utatwig
skanowanie tekstu. Akapit liczacy od czterech do szeSciu wersow
(co daje dwa, trzy zdania) jest najbardziej optymalny. Nie sg to
jednak obowigzujgce reguty, ktére przesgdzajg o wartosci tekstu.
Analizuj wyniki sprzedazy i indywidualnie zdecyduj o najbardzie]
optymalnej dtugosci akapitu.

Srodtytuty petnig funkcje przewodnika po tekscie, zapowiadajg to,
0 czym za chwile przeczyta odbiorca. Najlepiej jesli srodtytutdw
jest tyle, ile poruszanych w opisie watkdw. Potraktuj to jako menu,
ktore pomoze zorientowac sie klientowi w tresci oferty.

Podobng funkcje petnig pogrubienia, ktore pomagajg podkreslic
wazne fragmenty. Nalezy jednak pamietac, aby wyrdznia¢ w ten
Sposob  wytgcznie krotkie fragmenty, ktére majg znaczenie.
Naduzywanie pogrubien moze wywotac¢ efekt odwrotny i zmeczyc
odbiorce.

Umiar zachowaj réwniez podczas stosowania kursywy i wielkich
liter. Tekst pisany z wigczonym Caps Lockiem odbierany jest jako
krzyk, a tego przeciez nikt nie lubi.



Jezyk korzysci

Zatézmy, ze na Allegro sprzedajesz gitary i chcesz swoim
komunikatem zblizy¢ sie do docelowego odbiorcy. Poszukujesz
zatem informacji o tym, w jaki sposob komunikujg sie Twoi klienci.
Zauwazysz, ze innym jezykiem postuguje sie poczatkujgcy muzyk,
ktory poszukuje niedrogiej gitary do nauki gry, a innym jezykiem
postuguje sie profesjonalista kupujgcy drozszy instrument.
Monitoring internetu, przeszukiwanie foréw, czytanie
recenzji i opinii o danym produkcie jest najlepszg inspiracjg
do stworzenia dobrego opisu oferty, a takze do poznania jezyka
potencjalnych klientow.

Uswiadomienie sobie roznicy miedzy cechami produktu a
faktycznymi korzysciami jest kluczowe. Stara zasada marketingu
mowi: klient nie chce kupi¢ miotka, klient chce wbié
gwozdz. Tresc¢ oferty tworz pod katem potrzeb klienta, nie w celu
zrealizowania wtasnej wizji tekstu sprzedazowego.

Call To Action

Wezwanie do dziatania (Call To Action) umieszczaj na koncu
opisu. Istnieje wiele strategii CTA, na przyktad wytworzenie presji
czasowej (kup juz teraz, a otrzymasz gratis!), zaprezentowanie
spotecznego dowodu stusznosci (juz 60% Polakéw korzysta z
produktu. Dotgcz do nich!l). Najlepiej sprawdzajg sie proste
zdania w trybie rozkazujgcym. Na klientéw mogg tez zadziatac
CTA zapisane w pierwszej osobie liczby pojedynczej (na przyktad
"kupuje”, “wybieram”). Dopasuj swoj tekst do produktu i
preferencji odbiorcy.



Trzy kroki do skutecznej sprzedazy na Allegro
- krok trzeci: zdjecie

Kazdy, kto probowat zrobi¢ dobre zdjecie produktu
wie, ze jest to trudna sztuka. Prezentowanie
przedmiotu na fotografii jest bardzo waznym
elementem w procesie sprzedazy. Ma przyciggnac
wzrok potencjalnych klientow i sprawic, ze bedg
zainteresowani ofertg. Nie jest tatwo zrobic zdjecie,
ktore odda wszystkie niuanse danego produktu. Jak
zatem fotografowac przedmioty sprzedawane na
Allegro? O jakich aspektach nalezy pamietac w
przypadku miniatur, a o jakich, gdy chodzi o
pozostate zdjecia w galerii? Sprawdz, czy wiesz, jakie
zdjecia sprawdzg sie na Allegro.


https://spolecznosc.allegro.pl/t5/blog/trzy-kroki-do-skutecznej-sprzeda%C5%BCy-na-allegro-krok-trzeci/ba-p/254937

Kupujemy oczami

Zgodnie z koncepcja VARK wyrdznia sie cztery dominujgce style
uczenia sie i przyswajania informacji: Visual - wzrokowiec,
Auditory - stuchowiec, Reading - czytelnik, Kinesthetic -
kinestetyk/dotykowiec). Szacuje sie, ze az 65% populacji stanowig
wzrokowcy. Tresci wizualne przyciggajg uwage odbiorcéw,
ktorzy chetniej i szybciej zapoznajg sie z grafikg. Ludzki mozg
przetwarza informacje wizualne znacznie szybciej, niz komunikaty
tekstowe.

Od pierwszego wejrzenia

Wizytowkg oferty jest jej miniaturka, czyli pierwsze zdjecie, ktére
zobaczg potencjalni kupujgcy. Zadaniem miniaturki jest jak
najlepsze zaprezentowanie przedmiotu - dobrze wykonana
I wyrazna fotografia zwieksza sprzedaz o 12%. Dzieki jednolitym
zasadom zdje¢ na Allegro produkty prezentujg sie czytelnie
zarowno na komputerach, jak i na urzadzeniach mobilnych z
mniejszymi ekranami.

Kupujgcy nie majg wiele czasu na podjecie decyzji, czesto zatem
kierujg sie jakoscig i estetyka zdjeé oferty. Duze znaczenie ma
rowniez kompletnos¢ zdje¢, czyli sfotografowanie produktu ze
wszystkich stron - tak, aby klient nie musiat dopytywac o wiecej
zdjec.



Zasady zdje¢ na Allegro

W wielu przypadkach atrakcyjna miniatura bedzie bodzcem do
sprawdzenia  oferty.  Zasady  obowigzujg  wszystkich
sprzedajgcych na Allegro - zaréwno na kontach zwyktych, jak
i firmowych. Oprécz kilku wyjatkéw, przedmioty na miniaturach
powinno sie prezentowac na biatym tle. Sprawia to, ze zdjecia sg
dla kupujgcych bardziej atrakcyjne oraz przejrzyste. Taka
miniatura  dobrze wyglagda w wynikach  wyszukiwania.
Maksymalna rozdzielczos¢ miniatury to 2560x2560 pikseli.
Dtuzszy bok zdjecia nie moze mie¢ mniej niz 500 pikseli.

Prywatne studio fotograficzne

Fotografia produktowa staje sie coraz bardziej doceniana przez
sprzedajgcych. Przy pomocy oSwietlenia, tta i odpowiedniego
programu graficznego mozna stworzyC ciekawe i estetyczne
zdjecia prezentujgce oferowany produkt.

Najwiekszym ktopotem dla poczatkujgcych sprzedajgcych moze
sta¢ sie brak odpowiedniego sprzetu. Dodatkowo wykonanie

estetycznych zdje¢ wysokiej jakosci wymaga czasu.

Profesjonalisci sugerujg uzywanie specjalnego oswietlenia. Jesli
jednak nie mamy jeszcze odpowiednich lamp, mozemy
skorzysta¢ z naturalnego Swiatta dziennego. Produkty bedg
prezentowac sie najlepiej wczesnym popotudniem.

Tto musi by¢ biate, neutralne, bez zbednych dodatkow - to
produkt musi znalez¢ sie w centrum uwagi. Najczesciej
wykorzystywane sg biate ptétna lub biaty papier.


https://allegro.pl/regulamin/zalacznik/2
https://allegro.pl/regulamin/zalacznik/2
https://allegro.pl/pomoc/dla-sprzedajacych/opis-oferty/standardy-stosowania-miniaturek-na-allegro-pytania-i-odpowiedzi-qzdAgOwrOHG#jakich-ofert-nie-dotyczy-obowiazek-bialego-tla-miniatur-
https://allegro.pl/kategoria/wyposazenie-studia-tla-fotograficzne-148926?string=t%C5%82o%20fotograficzne%20bia%C5%82e

Bardzo wazne jest korzystanie ze statywow. Dzieki nim reka
fotografa (nawet fotografa-amatora) nie zadrzy i nie wptynie na
ostrosc zdjecia. Jesli nie posiadasz tego przydatnego gadzetu,
mozesz skorzysta¢ na przyktad ze stosu ksigzek Ilub innego
podwyzszenia, na ktérym utozysz aparat/telefon.

Warto wspomniec réwniez o przygotowaniu produktu do sesji.
Fotografowanie brudnych przedmiotéw z pewnoscig nie wptynie
pozytywnie na sprzedaz.

Czy musze robic zdjecia samodzielnie?

Jesli ze wzgledu na czasochtonnos¢ sesji produktowych lub brak
odpowiedniego sprzetu zdecydujesz sie na korzystanie z
ustug profesjonalisty, poszukaj sprawdzonego studia
fotografii  reklamowej. Zatrudniajgc fotografa Iub studio,
pamietaj, aby w umowie znalazta sie informacja o zrzeczeniu sie
przez wykonawce majgtkowych praw autorskich na Twojg rzecz.

Mozesz rowniez sprawdzic, czy producent na swojej stronie nie
udostepnia zdje¢ sprzedawanych przez Ciebie produktow. Jesli
zaciekawig Cie zdjecia znalezione w sieci, masz mozliwosc¢
poproszenia autora lub osoby, ktéra posiada autorskie prawo
majatkowe o zgode na wykorzystanie wskazanej fotografii.

Jesli nie chcesz robic¢ zdje¢ samodzielnie, sprawdz banki zdjec.
Gdy wykupisz abonament, mozesz zdoby¢ uprawnienia do
wykorzystania zdjecia. Optaty w tym przypadku zalezg od kilku
czynnikdw - m.in. celu, w jakim wykorzystasz fotografie.

Pamietaj, ze niezaleznie od tego, jakie wyjscie wybierzesz w tej
sytuadji, z fotografii dostepnych w internecie nalezy korzystac
legalnie - po uzyskaniu zgody autora.


https://allegro.pl/listing?string=statyw

Zrodia:

Joanna Wrycza-Bekier, Magia stow. Jak pisac teksty ktore
porwq ttumy, Gliwice 2018;

Marta Grzegory, Zmiany w procesie zakupowym
konsumenta, “Problemy Zarzgdzania, Finansow i
Marketingu” 32/2013;

Artur Jabtonski, Jak pisac, zeby chcieli czytac i kupowac,
Gliwice 2017,

Joanna Wrycza-Bekier, Fast text. Jak pisac krdtkie teksty,
ktore btyskawicznie przyciggng uwage, Gliwice 2016;

Eberhard Schuy, Fotografia produktowa. Od przedmiotu do
martwej natury, £6dz 2016;

Ekspert Allegro, Fotografia produktowa dla poczqgtkujgcych
https://allegro.pl/artykul/fotografia-produktowa-dla-
poczatkujacych-36425
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