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1.7. Logotyp Allegro
2. Formaty reklamowe na Allegro bez formatow video - specyfikacja graficzna skrocona
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3. Formaty reklamowe na Allegro z video- specyfikacja graficzna skrécona
IV. Produkty
1. Strona Gtéwna - Formaty Premium
1.1. Top header - desktop
1.2. Branded Shop - desktop, mobile (RWD) i Aplikacja Allegro
1.2.1. Definiowanie list produktow na potrzeby Branded Shop'u
1.2.1.1. Definiowanie listy produktowej w oparciu o ID ofert:
1.2.1.2. Definiowanie listy produktowej w oparciu o URL listingowy:
1.2.1.3. Okreslanie ilosci elementow w liscie produktowej
1.2.1.4. t3czenie obu metod
1.3. Ptytka inspiracyjna
2. Strona Kategorii
2.1. Category Showcase (w kazdej kategorii) - Format Premium - desktop i mWeb
2.2. Parallax
2.2.1. Parallax - desktop
2.2.2. Parallax - mobile web
2.3. Parallax Video - desktop
3. Listingi - Formaty Standard
3.1. Top Listing Banner
3.1.1. Top listing banner - desktop
3.1.2. Top listing banner - mobile web
3.1.3. Top listing banner - Aplikacja mobilna Allegro
3.2. In listing banner - Aplikacja mobilna Allegro
3.3. Skyscraper - desktop
3.4. Half Page - desktop
3.5. Half Page Video 9:21- desktop

Specyfikacja dla formatow reklamowych, emitowanych w ramach serwisu allegro.pl

19
20
21
21
22
23
24
24
24
26
31
31
32
33
34
35
38
38
40
40
42
44
45
45
45
47
49
51
53
55
57



3.6. Double Billboard - desktop
3.7. Double Billboard Video - desktop
3.8. Triple Billboard - desktop
3.9. Triple Billboard Video - desktop
4.0. Wide Board - desktop
4.1. Wide Board Video - desktop
4.2. Parallax
4.2.1. Parallax - desktop
4.2.2. Parallax - mobile web
4.3. Parallax Video - desktop
4.4. Rectangle
4.4.1. Rectangle - desktop
4.4.2. Rectangle - mobile web
4.5. Rectangle Video - mobile web

5. Karta produktu - Formaty Standard

5.1. Parallax
5.1.1. Parallax - desktop
5.1.2. Parallax - mobile web
5.2. Parallax Video - desktop

6. Formaty Standard pozostate

6.1. Login Box - desktop

6.2. Thank you page po zakupie oferty- desktop
6.3. Thank you page po dodaniu oferty - desktop
7. Mailingi i Pushe

7.1. Mailing wewnetrzny

7.1.1. Mailing multiofertowy - baner gtéwny z ofertami w uktadzie potréjnym
7.1.2. Mailing brandowy z banerem

7.2. Mailing zewnetrzny
7.3. Push
7.3.1. Push tekstowy
7.4. Warunki emisji mailingéw i pushy

Specyfikacja dla formatow reklamowych, emitowanych w ramach serwisu allegro.pl

58
60
61
63
64
66
67
67
69
71
72
72
74
76
77
77
77
79
81
82
82
84
86
88
88
89
90
91
93
94
95



7.4.1. Wymagania ogolne

7.4.2. Zasady targetowania

7.4.3. Materiaty do mailingu

7.4.4. Materiaty do zlecenia pusha
8. Projekty Specjalne - Brand Place

Specyfikacja dla formatow reklamowych, emitowanych w ramach serwisu allegro.pl

95
96
96
98
99



|. Zasady ogolne emisji formatéw reklamowych

1. Warunki emisji
Wszystkie reklamy przeznaczone do emisji na stronach Allegro powinny spetnia¢ warunki okreslone w regulaminie emisji reklam
dostepnym na stronie https:/allegro.pl/reklama, w tym zasady informowania o obnizkach cen towaréw okreslonych w Dyrektywie Omnibus
oraz warunki specyfikacji technicznej dla reklam publikowanych w Allegro. Allegro moze zweryfikowac reklame pod katem jej zgodnosci z
wyzej wymienionymi specyfikacjami i nie dopuscic¢ do jej emisji bgdz przerwac jej emisje w przypadku niespetnienia powyzszych warunkow.

Wyswietlanie reklamy na stronach portalu nie oznacza automatycznie, ze Allegro stwierdzito zgodnosc reklamy ze specyfikacjg reklamowa.

Allegro decyduje o funkcjonalnosci stron a w ich projektowaniu bierze pod uwage to, jak sg one postrzegane przez uzytkownikéw (user
experience) i rezerwuje sobie prawo do odmowy emisji badz zaprzestania emisji dowolnej reklamy, jesli uzna jg za dokuczliwg lub szkodliwg dla
uzytkownikow portalu.

2. Wymagania ogolne

2.1. Nazewnictwo materiatow
Zaleca sie uzywanie nazewnictwa wedtug ponizszego wzorca:
[marka/zleceniodawcal_[nazwa-kampanii]_[produkt]_[rozmiar: dt. x szer]_[wersja]
(np. allegro_kampania-jesienna_parasol_750x200_v2.jpg)
2.1.1. W nazwach nalezy uzywac¢ mate litery, podkresiniki oraz cyfry; niedozwolone jest uzywanie spacji oraz polskich znakéw
2.1.2. Adresy URL powinny kierowac do strony z certyfikatem SSL (zaczyna¢ sie od https)
2.1.3. Klienci uzywajgcy kodow sledzgcych i konfigurujgcy po swojej stronie landing page linkujgcy do serwisu Allegro zobowigzany jest
zgtosic potrzebe przygotowania kodow przez Allegro. Zabronione jest uzywanie wtasnych kodow UTM-ow.
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2.2. Terminy dostarczania materiatow

Wszystkie gotowe, wykonane zgodnie ze Specyfikacjg techniczng, materiaty reklamowe konieczne do rozpoczecia emisji reklam muszg byc¢
dostarczone nie pézniej niz na 3 (trzy) Dni Robocze przed planowanym terminem ich emisji. W przypadku akcji specjalnych termin dostarczenia
materiatéw ustalany jest indywidualnie. Wszystkie materiaty powinny by¢ wykonane zgodnie z wytycznymi graficznymi i technicznymi, ktore
stanowig dalszg czesc¢ ponizszego dokumentu.

W przeciwnym wypadku Allegro nie gwarantuje terminowego startu kampanii.

2.3. Wymagania dotyczgce kodu HTML5

Standardowe kreacje HTML muszg by¢ przygotowane zgodnie ze specyfikacjg emisji w Google Ad Manager
(https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=pl )

Szczegdlnie istotny jest poprawnie zaimplementowany clickTag.

Kreacje przygotowywane w Google Web Designer muszg by¢ tworzone zgodnie z zasadami GAM

Kod serwujgcy HTMLS5, po dostarczeniu przez Klienta, kazdorazowo musi by¢ przetestowany i zaakceptowany przez Wydawce.
Wszystkie elementy sktadowe kodu muszg by¢ hostowane w catosci u Partnera np. Sizmek / GAM lub w catosci na serwerach
Wydawcy.

Dopuszczalna waga kreacji (wraz z zacigganym kodem) moze by¢ dwa razy wieksza od standardowej (nie uwzgledniajgc bibliotek
JavaScript). W takim przypadku nalezy przygotowac tzw. preloader (nie dotyczy layeréw). Preloader to lekka grafika, ktora wyswietla sie
uzytkownikom zanim pobrana zostanie wtasciwa kreacja.

Kreacje nie mogg korzystac z bibliotek jQuery.

Kod nie moze jawnie wykorzystywac zdarzen globalnych. np. Window.onload.

Kod musi by¢ zgodny z Friendly iFrame.

Wydawca nie dostarcza danych zwigzanych z interakcjg uzytkownika w obrebie kreacji HTMLS5. Taka funkcjonalnos¢ powinna byc¢
zapewniona po stronie kodu kreacji.

Dla kreacji nietypowych, rozwijanych lub zawierajgcych wideo, Wydawca zastrzega sobie prawo sformutowania dodatkowych wymagan,
ktore nalezy spetic przed emisja.
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2.4. Wymagania dotyczgce zasad informowania o obnizkach cen towarow

Reklama bedaca przedmiotem Zlecenia nie moze by¢ sprzeczna z Wytycznymi Komisji Europejskiej do Dyrektywy Omnibus, w tym nie moze
wprowadzac w btad co do najnizszej ceny reklamowanego towaru z ostatnich 30 dni ani wielkosci obnizki w przypadku reklamowania grupy
towaréw. Zleceniodawca reklamujacy obnizke ceny konkretnego produktu jest zobowiazany przy promowanym produkcie wskazac oprocz ceny
promocyjnej, takZe Najnizsza cene oferty z ostatnich 30 dni przed obnizka (cena musi by¢ ujawniona na Reklamie oraz na ofercie produktu i na
Listingu i odpowiednio opisana stowami “Najnizsza cena oferty z 30 dni przed obnizka”

Szczegotowe wytyczne w tym zakresie zawiera Requlamin sprzedazy i emisji reklam w Allegro

2.4.1. Neutralny sposéb informowania o obnizce cen

supercena popularne

niskie ceny wybrane dla ciebie

2.4.2. Sposob informowania o obnizkach wymagajgcy zgodnosci z dyrektywg Omnibus

okazja sale
promocja black friday
%%% -50%

do -70% wyprzedaz

Przecena Smart'Week
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2.5. Wymagania dotyczgce zasad reklamowania wyrobow medycznych

Reklama bedaca przedmiotem Zlecenia nie moze by¢ sprzeczna z ustawa z dnia 7 kwietnia 2022 r. o wyrobach medycznych
(Dz.U.2022.974) oraz z Rozporzadzeniem Ministra Zdrowia z dnia 21 kwietnia 2023 r. w sprawie reklamy wyrobéw medycznych
(Dz.U.2023.817)

2.5.1. Reklama wyrobu medycznego i wyrobu medycznego do diagnostyki in vitro powinna zawierag:

okreslenie podmiotu prowadzacego reklame;

nazwe producenta i upowaznionego przedstawiciela, jezeli zostat wyznaczony;

ostrzezenie o nastepujgcej tresci: "To jest wyrob medyczny. Uzywaj go zgodnie z instrukcjg uzywania lub etykieta.'
nazwe lub nazwe handlowg wyrobu oraz przewidziane zastosowanie wyrobu

2.5.2. Reklama produktu niemajacego przewidzianego zastosowania medycznego,
wymienionego w zatgczniku XVI do rozporzgdzenia 2017/745, oraz reklama wyposazenia wyrobu medycznego powinna zawierac:

okreslenie podmiotu prowadzgcego reklame;

nazwe producenta i upowaznionego przedstawiciela, jezeli zostat wyznaczony;

ostrzezenie o nastepujgcej tresci: "Dla bezpieczenstwa uzywaj zgodnie z instrukcja uzywania lub etykieta."
nazwe lub nazwe handlowg wyrobu oraz przewidziane zastosowanie wyrobu

2.5.3. Sposob prezentowania ostrzezen w przypadku reklamy w formie wizualnej:

w dolnej czesci reklamy, na ptaszczyznie stanowigcej nie mniej niz 10% jej powierzchni,

w taki sposob, aby tekst wyrdzniat sie od tta ptaszczyzny, byt widoczny, czytelny, nieruchomy, umieszczony poziomo, przy czym
odlegtos¢ liter od dolnej i gornej krawedzi tta ptaszczyzny reklamy nie moze by¢ wieksza niz 1/2 wysokosci liter, a odlegtos¢ miedzy
wierszami napisu jest nie wieksza niz wysokosc liter
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=> Wizualizacja dla reklamy wyrobu medycznego
Wymagany disclaimer: "To jest wyrob medyczny. Uzywaj go zgodnie z instrukcjg uzywania lub etykietg."

Reklama wyrobu medycznego

nie mniej niz 10%
powierzchni reklamy

To jest wyrdb medyczny. Uzywaj go zgodnie z instrukcjg uzywania lub etykiets.

Reklama produktu niemajacego
przewidzianego zastosowania medycznego
nie mniej niz 10%

powierzchni reklamy

Dla bezpieczenstwa uzywa] zgodnie z instrukcjg uzywania lub etykieta.
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1 Wytyczne Graficzne i Techniczne formatow bez Video
1. Przyciski Allegro dla partnerow - poprawne rozmieszczenie elementow etykiety i przyciskow.

Wazne! Ponizsze przyciski, cendwki i etykiety produktowe stosujemy wytgcznie dla kreacji kierujacych do wewnatrz Allegro.
Nie nalezy ich (ani tudzaco podobnych) stosowa¢ dla kreac;ji kierujgcych poza Allegro.

Kreacje linkujgce poza serwis Allegro powinny mie¢ naniesiong metke “REKLAMA”, zgodnie z szablonem PSD dla danego formatu.

Nie nalezy zmienia¢ potozenia metki oraz jej rozmiaru w stosunku do oryginatu z szablonu.
(nie dotyczy placementéw emisyjnych wspétdzielonych z reklama typu programmatic (750x200, 750x300, 932x250, 160x600, 300x600 px).

1.1.  Przyciski Allegro dla partneréw - wytyczne wzgledem zastosowan.

W przypadku kreacji dla formatéw desktopowych, nie zaleca sie stosowania na nich przyciskow.
1.1.1 Etykieta cenowa - typy

Poprawne rozmieszczenie elementow etykiety cenowej dla formatow desktopowych:

SMART® ] Kolo}r ceny vv’fas’civyej - czarny: RGB: 0/0/0, #000000,
na ciemnym tle - biaty RGB: 255/255/255, #ffffff;
[l Badge z parametrami oferty

o = Koloriteksty dla badge'y - zgodne z szablonem PSD, konstrukcja
?99—99—2&* -50% E Cena wtasciwa / cena od badge'y opisana zostata ponizej

ﬂ Nazwa, opis produktu = Kolor nazwy produktu - czarny: RGB 0/0/0, #000000,
. . . . na ciemnym tle - biaty RGB: 255/255/255, #ffffff;
y4 I obowiazkowy disclaimer zwigzany

: m Badge, cena wiasciwa, przycisk i nazwa produktu
Etykieta produktowa, z dyrektywa Omnibus powinny by¢ wyréwnane do lewej strony.

dwie linie tekstu

*Majniisza cena oferty z 30 dni
przed obnizks
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Poprawne rozmieszczenie elementow etykiety cenowej dla formatéw mobilnych:

R =2

ZEHD
F99,90-Z+* -50%

Kl Badge z parametrami oferty
A cena wiasciwa / cena od

E] Nazwa, opis produktu

399 95 ZI. B Przycisk “sprawdz >” lub “>”
’

H obowiazkowy disclaimer zwigzany
Etykieta produktowa, ,
dwie linie tekstu z dyrektywg Omnibus

*Majnizsza cena oferty z 30 dni
przed obnizkg

Wczesniej uzywanego przycisku
“KUP TERAZ" nie stosujemy.

Kolor ceny wtasciwej - czarny: RGB: 0/0/0, #000000,
na ciemnym tle - biaty RGB: 255/255/255, #ffffff;

Kolor i teksty dla badge'y - zgodne z szablonem PSD, konstrukcja
badge'y opisana zostata ponizej

Kolor nazwy produktu - czarny: RGB 0/0/0, #000000,
na ciemnym tle - biaty RGB: 255/255/255, #ffffff;

Badge, cena witasciwa, przycisk i nazwa produktu
powinny by¢ wyréwnane do lewej strony.

Przycisk, niezaleznie od formatu zawsze ma nastepujace wymiary:
135x40 px - dla “sprawdz >" i 40x40 px dla samej strzatki “>"

Kolor przycisku: RGB: 255/90/0, #ff5a00;
kolor tekstu: RGB: 255/255/255, #ffffff
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1.1.2 Etykieta produktowa dla formatéw desktopowych - warianty
Etykieta wystepuje w 6 wariantach, ktére w zatozeniu powinny zaadresowac wszystkie modele komunikacji, etykiety wygladajg nastepujgco:

RATY ZERO
F95,90-2+* -50%

39995z+

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

*Majnizsza cena oferty z 30 dni
przed obnizks

RATY ZERO
2599.80-7k*-50%

1299,90 zi

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

*Majnizsza cena oferty z 30 dni
przed obnizks

RATY ZERO

Cena od

299 90 zi

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

Etykieta podstawowa - linkowanie
do konkretnej oferty

Etykieta z ceng powyzej 999 7t - linkowanie
do konkretnej oferty.

Etykieta z “ceng od” - do zastosowania tam,
gdzie kreacje linkujg do listingu / Landing Pagea

RATY ZERO
F99.90-2t* -50%

399,95 zi

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

*Majnifsza cena oferty z 30 dni
przed obnizks

RATY ZERO

do -99%

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

RATY ZERO

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

Etykieta mini - do zastosowania na mniejszych

linkowanie do konkretnej oferty

formatach lub gdy mamy duzg ilos¢ tresci na kreacji -

Etykieta z komunikacjg procentowej obnizki cen
- gdy kreacje linkujg do listingu / Landing Page'a

Etykieta, gdy nie komunikujemy ceny / obnizki
- gdy kreacje linkujg do listingu / Landing Page’a

W przypadku, gdy kreacje kierujg do grupy produktéw (listingu / Landing Page’a), nalezy zastosowac zapis:
“Cena od XXX, XX zt” / do XX% lub etykiete bez komunikacji ceny.
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1.1.3 Etykieta produktowa dla formatéw mobilnych - warianty

RATY ZERO
799.08-7+* -50%

399 95 z}

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

*Majnizsza cena oferty z 30 dni
przed obnizks

RATY ZERO
2599.80-7* -50%

1299,90 zi

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

*Majnizsza cena oferty z 30 dni
przed cbnizka

RATY ZERO

Cena od

299 90 zt

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

Etykieta podstawowa - linkowanie
do konkretnej oferty

Etykieta z ceng powyzej 999 zt - linkowanie
do konkretnej oferty.

Etykieta z “ceng od” - do zastosowania tam,
gdzie kreacje linkujg do listingu / Landing Page’a

RATY ZERO
799987 -50%

399,95 zt

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

*Majniisza cena oferty z 30 dni
przed obnizks

RATY ZERO

do -99%

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

RATY ZERO

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

Etykieta mini - do zastosowania na mniejszych
formatach lub gdy mamy duzg ilo$¢ tresci na kreac;ji
- linkowanie do konkretnej oferty

Etykieta z komunikacjg procentowej obnizki cen
- gdy kreacje linkujg do listingu / Landing Page'a

Etykieta, gdy nie komunikujemy ceny / obnizki
- gdy kreacje linkujg do listingu / Landing Page'a

Specyfikacja dla formatéw reklamowych, emitowanych w ramach serwisu allegro.pl
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1.1.4 Etykieta cenowa - komponenty

Odlegtosci miedzy elementami etykiety

Etykieta z ceng do 999,99 zt

Etykieta z ceng powyzej 999,99 zt

RATY ZERO

70000 ¢+ -50%

m399,,95 zl

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

15 px

*Majnizsza cena oferty z 30 dni
przed ocbnizks

Roboto

Medium,
46 px

399 95 zi

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

Open Sans Regular, 14 px

kolor etykiety produktowej

Roboto

Bold,
36 px

i ceny: czarny (#000000)

Roboto Roboto
Medium,

38 px

Bold,
30 px

1299,90 zt

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

Open Sans Regular, 14 px

kolor etykiety produktowej
i ceny: czarmny (#000000)

Badge - konstrukcja:

Etykieta z komunikacjg “Cena od”

Etykieta z komunikacjg znizki procentowej

e QIR ocosc 20 |

RATY ZERO
(799,90 Zt* -50%]

odstep od krawedzi: 5 px

Zaokraglenia rogow 2 ox
Typografia:

Roboto Regular / Bold
Rozmiar czcionki: 14 px

Open Sans Regular, 14 px

Cena od

Roboto Roboto

Bold,
36 px

Medium,
46 px

do -99%

Specyfikacja dla formatow reklamowych, emitowanych w ramach serwisu allegro.pl
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SMART
RATY ZERO

Etykiete mozemy adaptowac, zaleznie od tta, na jakim ma sie znalez¢ - jesli kreacja
399.95 z} posiada ciemne tfo - uzywamy ceny i etykiety produktowej w kolorze biatym (#ffffff).

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

“*Najnitsza cena oferty z 30 dni
przed obnizks

1.1.5 Alternatywne wersje przyciskow

Jesli tto nie zapewnia wystarczajgcego kontrastu dla przycisku (kolor pomaranczowy, czerwony), przycisk powinien zostac¢ uzyty w inwers;ji - tto

przycisku biate, a napis “sprawdz” i strzatka - pomaranczowe:

W przypadku, gdy kreacja ma pomararnczowe / jaskrawe tto, dopuszczamy zastosowanie przyciskow w inwersji:

Kolor przycisku: RGB: 255/255/255, #ffffff,
kolor tekstu: RGB: 255/90/0, #ff5a00;
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1.2 Badge - komunikacja parametrow oferty

4 MONETY JRATY ZERO

799.90 2t * -50% MN\[e)'[e1{d

Badge, maksymalnie trzy na kreacji, komunikujg parametry przedstawionej oferty, ich kolejnos¢ mozna zmienia¢, wazne jednak, by badge
z komunikacja rabatu byt zawsze bezposrednio ponad / obok ceny wtasciwej. Badge majg przypisane okreslone kolory - nie nalezy ich
zmieniac.

Wazne: umieszczone na kreacjach badge muszg by¢ odzwierciedleniem faktycznych parametrow oferty do ktorej kreacja linkuje, a sama oferta
musi by¢ uprawniona do korzystania z danego oznaczenia, przyktadowo oferta z komunikacja znizki musi znajdowac sie w Strefie Okazji, by
umiesci¢ oznaczenie SMART!, oferta musi by¢ objeta programem Allegro Smart!, etc.

Na kreacjach kierujgcych do listingu / Landing Page'a nalezy stosowac wytgcznie te badge, ktére dotycza catosci lub co najmniej
przewazajacej wiekszosci ofert, do ktorych kierujemy. Komunikacje rabatu w formie badge’a stosujemy tylko w przypadku konkretnego
produktu, do ktérego ceny sie odnosimy.

1.2.1 Lista dostepnych badge'y:

790,90 214 50%
799,90 Z* -50% W HURCIE
RATY ZERO
pay
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1.3 Zasady umieszczania etykiet w ramach formatow

1.3.1 Warunki emisji

Dopuszczalne jest przemieszczanie etykiety (w catosci, jako spéjnego elementu) w ramach formatu reklamowego, jednak ze zwrdceniem
uwagi na zachowanie odstepow od krawedzi, jak i obszaréw bezpiecznych opisanych w poszczegdlnych szablonach.

1.3.2 Niedozwolone uzycie

Same elementy etykiety nie moga byé modyfikowane w inny sposéb niz poprzez wpisanie w nie odpowiedniej ceny, opisu produktu, kwoty
znizki, procentu obnizki, czy wybranie badgy, ktore majg by¢ wyswietlane (z dostepnej puli, bez ich modyfikacji, czy dodawania nowych).

RATY ZERO
799,98-Z+* -50%

399,95 zi

Etykieta produktowa,

dwie linie tekstu
*Majnizsza cena oferty z 30 dni przed cbnizka

DARMOWA DOSTAWA
799,90-Zt* -50%

Etykiejf produktowa,
dwje linie tekstu

Hajnizsza cena oferty z 30 dni przed cbnizks

RATY ZERO
F99.90-Zt* -50%

39

produktowa,
inie tekstu

ajnizsza cena oferty z 30 dni przed cbnizks

[sonr 1

produktowa,

inie tekstu
ajnizsza cena oferty z 30 dni przed obnizks

Prawidtowy szablon.

Nie tworzy¢ nowych badgy.

Nie modyfikowac rozmiaru
elementdw.

Nie modyfikowac kolorystyki.

RATY ZERO

ajnizsza cena oferty = 30 dni przed cbnizks

399,95 zt

produktowa,

inie tekstu
ajnizsza cena oferty = 30 dni przed obnizks

RATY ZERO
799,96-7+* -50%

produktowa,
inie tekstu
ajnizsza cena oferty = 30 dni przed obnizks

RATY ZERO
799.90-7+* -50%

Etyki produktowa,
dwi€ linie tekstu
ajnizsza cena oferty = 30 dni przed ocbnizks

Nie zmienia¢ potozenia elementow
wzgledem siebie

Nie zmieniac¢ kolejnosci elementéw.

Nie modyfikowac fontow.

Nie stosowac boldow w opisach.

Specyfikacja dla formatow reklamowych, emitowanych w ramach serwisu allegro.pl
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1.4 Przyciski Allegro dla partneréw - informacje dodatkowe.

= Nie zmieniamy rozmiarow przyciskow.
= Nie zmieniamy krojow fontow, ich koloru, rozmiaru, pogrubienia.

= Fonty uzyte w etykietach:
Roboto - pobierz darmowe fonty z Google Fonts
Open Sans- pobierz darmowe fonty z Google Fonts

= Nie zmieniamy odstepow pomiedzy elementami, nie przestawiamy elementow, np. ceny z badge'ami.
Wyjatkiem beda tu formaty, gdzie blok w bazowym uktadzie nie zmiescitby sie na kreacji (932x125 px, 750x200 px, 1600x72px), nalezy
przy tym zachowac kolejnos¢ elementow - badge, cena, opis, przycisk.

= Blok z etykietg moze zosta¢ umieszczony w dowolnym miegjscu kreacji (z zachowaniem witasciwych dla danego formatu marginesow)
tak, by jak najlepiej komponowac sie z obranym przez partnera Key Visualem, nie nalezy jednak zmieniac jej uktadu, czy kolejnosci
elementow.

1.5 Waga maksymalna plikow
Maksymalna dopuszczalna waga jest okreslona indywidualnie dla kazdego formatu, wszystkie wytyczne specyficzne dla formatow znajdujg sie
w dalszej czesci dokumentu.

Wazne! W celu optymalizacja dziatania serwisu, Allegro zastrzega sobie prawo do dodatkowej kompresji plikow.

1.6 Disclaimery, noty prawne
Dla wszystkich formatow emitowanych w ramach strony gtownej Allegro, wszelkie noty prawne, tzw. “drobny druk” nie moze przekracza¢ dwoch
linii tekstu oraz musi by¢ czytelny - dla formatow desktopowych sugerowana czcionka o minimalnej wielkosci 12px, natomiast dla formatéw
mobilnych minimalne wielkosci stosowanych czcionek sg podane dla poszczegodlnych formatow.

1.7. Logotyp Allegro

Na wszelkich kreacjach, emitowanych w ramach serwisu Allegro, bez wzgledu na ich linkowanie, nie nalezy umieszczaé logotypu Allegro.
W przypadku kampanii emitowanych poza serwisem, uzycie logotypu wymaga stosownej zgody ze strony witasciciela znaku - Allegro.
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2. Formaty reklamowe na Allegro bez formatow video - specyfikacja graficzna skrocona

Nazwa formatu i miejsce emis;ji wymiar Maks. waga Typ pliku Margines uwagi
Top Header - Strona Gtéwna Allegro 1600x72 px 70 KB jpg, png, gif (bez animacji) 10px  Max 2 linie tekstu
Showcase - Strony kategorii 1600x200 px 150 KB (formaty statyczne) jpg, png, gif (bez animacji) 25 px
Mweb 600x200
Top-Listing Banner - listingi 932x125 px 50 KB (formaty statyczne) jpg, png, gif (bez animacji), HTML5 10 px  Aplikacja minimalny rozmiar czcionki
Aplikacja 1080x288 100 KB (HTML5) 15px
Skyscraper - listingi 160 x 600 px 40 KB (formaty statyczne) jpg, png, gif (bez animacji), HTMLS5; 10 px
80 KB (HTML5)
Half Page - listingi oraz Thank You Page 300 x 600 px 100 KB (formaty statyczne) jpg, png, gif (bez animacji), HTMLS5; 25 px
200 KB (HTMLS5)
Double Billboard - listingi 750 x 200 px 40 KB (formaty statyczne jpg, png, gif (bez animacji), HTMLS5; 10 px
80 KB (HTML5);
Triple Billboard - listingi 750 x 300 px 50 KB (formaty statyczne) jpg, png, gif (bez animacji), HTMLS5; 10 px
100 KB (HTMLS5);
Wide Board - listingi 932 x 250 px 75 KB (formaty statyczne) jpg, png, gif (bez animacji), HTMLS5; 10 px
150 KB (HTMLS5)
Parallax 1920 x 640 px 200 KB jpg, png, gif (bez animacji) 25 px
Mweb: 768x256 Mweb: 50KB mweb10
pX
Inspirational Tile 250 x 415 px 80 KB jpg, png n/a maks 30 znakow
Branded Shop 1600x128 px (desktop) 100 KB (desktop) jpg, png, gif (bez animacji); 10px  Specyfikacja futaj
1280x80 px (mMWeb) 80 KB (mWeb)
In Listing Banner - Aplikacja mobilna 1080x288 px (360x96) 100 KB jpg, png, gif (bez animaciji); 25px  Minimalny rozmiar czcionki — 15px
Top Listing banner - RWD 320x100 px 40 KB jpg, png, gif (bez animacji); 5 px Minimalny rozmiar czcionki — 15px.
Wszelkiego rodzaju disclaimery / legale
- max 2 linie tekstu
Rectangle - Mobile (RWD) 300x250 px 40 KB jpg, png, gif (bez animacji), HTMLS5; 10 px
Login Box 500x380 50KB jpg, png, gif (bez animacji); 20px
Mailing szerokosé - 600 px 500 KB (100 KB dla HTML HTML + jpg, png, gif n/d Specyfikacja tutaj
+ 400KB dla pozostatych elementow)
Push Tytut do 30 znakdw, tres¢ do 110

Specyfikacja dla formatow reklamowych, emitowanych w ramach serwisu allegro.pl
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I, Wytyczne Graficzne i Techniczne formatow z Video
1. Tto dla reklam video

Formaty wideo, ktore nie sg emitowane w postaci HTMLS5 nalezy przygotowac analogicznie, jak formaty statyczne - taki plik bedzie grafikg tta,
na ktorym wyswietlane bedzie wideo. Na tejze grafice nalezy zarezerwowac wolne miejsce, w ktérym wyswietlony zostanie player video.
Nalezy przy tym uwzglednic, jakie proporcje bedzie miat wyswietlany film - 16:9 lub 21:9.

Obszar o tych proporcjach powinien zosta¢ wolny od komunikacji, jednak nie nalezy go w zaden sposéb wyrdzniac.

Umieszczajgc wideo na grafice tta, mozemy okreslac, w ktorej czesci kreacji zostanie wyswietlony player
(lewo / srodek / prawo) - nalezy to uwzgledni¢ przy projektowaniu kreacji.

Przyktadowo, plik tta dla formatu double billboard video, przygotowany tak:

Komunikacja

na kreacji

w emisji bedzie wygladat nastepujgco (przy zatozeniu, ze wideo bedzie w formacie 16:9 i osadzone z prawej strony):

Komunikacja

na kreacji
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2. Wytyczne dla plikow video

Dopuszczalne formaty pliku zrodtowego dostarczanego przez Reklamodawce: MPEG, AVI,MQOV, QT, MP4, WMV.
Film bazowy w pliku zrédtowym powinien byc jak najwyzszej jakosci. Maksymalna waga materiatu zrodtowego to 512 mb.
Maksymalny czas trwania filmu to 3 minuty.
Minimalne wymagania dla materiatu zrodtowego:
o Rozdzielczosc¢ dla formatu video 16:9 to 1920x1080.
Rozdzielczos¢ dla formatu video 21:9 to 2560x1080.
Poziom dzwieku nominalny: -18 dBFS.
Poziom maksymalny: -14 dBFS.
Bitrate: 4500 - 6000 kbps
Liczba klatek na sekunde: 25.

o O O O O
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3. Formaty reklamowe na Allegro z video- specyfikacja graficzna skrécona

Wartosci rekomendowane

Kodek video

H.264, H.265, MPEG-2 Video, DV, MPEG-4 Video (Part 2), H.263, WMV, webM

Kodek audio

AAC, MPEG Audio Layer I-lll, WMA, AMR, AC-3, surowe PCM

Bitrate video

1 MB/s, 2.5 MB/s, 5 MB/s, 8 MB/s, 12 MB/s, 16 MB/s, 35-45 MB/s

Bitrate audio

384 kb/s

Aspect ratio/Rozmiar

1:1/1080x1080

16:9 / 1280x720, 1366x768, 1600x900, 1920%x1080%*, 2560x1440, 3840x2160, 5120x2880, 7680x4320

21:9 /2560%1080%* 3440x1440, 5120x2160

32:9/ 3840x1080%* 5120x1440

9:16 / 1080x1920%*, 1440x2560, 2160x3840, 2880x5120, 4320x7680

Liczba klatek

24, 25%, 30, 48, 50, 60

Maksymalna waga

512 mb

*Sugerowane parametry
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V. Produkty

1.  Strona Gtéwna - Formaty Premium

Top Header 1600X72px 1.1. Top header - desktop

a]legro ) el m w O] Moeango SzerOki ZaSieg

Top header to format, ktory taduje sie szybciej niz
S s I reszta strony, dobrze pokazuje szerokie tresci,

do -50% —

P ﬁ " w pierwszej kolejnosci zwraca uwage uzytkownika.

Reklama zasiegowa z linkowaniem wewnetrznym.

Okazie koricza sig za: Flash Sale: najchetniei kupowane L = A @ H -

@® Targetowanie - tak @ Rotacja kreacji - tak \l/ Linkowanie wytacznie do @ Model rozliczenia - FF
@ Allegro
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Top header - desktop

odsten 10 px od krawedz| dla tekstéw, logotypaw

Umiejscowienie: Strona gtéwna Allegro;

Specyfikacja techniczna:

Wymiar: 1600x72 px; Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod
Maksymalna waga: 70 KB; mierzacy klikniecia

Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji);

Margines: 10 px dla tekstu i logotypow;

Wszelkiego rodzaju disclaimery / legale - max 2 linie tekstu, czcionka max 10 px.

Szczegotowe wytyczne:

Emisja wytgcznie na desktop, skalowana do rozdzielczosci 769 px

Partner moze umiescic logo, copy i grafiki tylko w predefiniowanych miejscach (logo po lewej stronie, copy w $rodku, produkt po prawe;j

stronie)

Tto: jednolity kolor, obowigzkowe zachowanie obszarow bezpiecznych

Tekst: jeden rozmiar, jeden styl, jeden rodzaj czcionki, jedna waga (wyjatek: dopuszczalne wyboldowanie ceny)

Partner moze wykorzystac¢ czcionke z wtasnego Brand Booka, w innym przypadku nalezy uzy¢ czcionki Roboto Regular

W copy mozna wykorzystac jedng lub dwie linie tekstu o maksymalnej wysokosci 20px (w przypadku uzycia czcionki z Brand Booka

Partnera) lub 23px (w przypadku uzycia czcionki Roboto Regular)

e Nie wolno uzywac logo Allegro oraz uzywac koloru pomaranczowego na tle i typografii; pomaranczowy nie moze byc¢ rowniez kolorem
dominujgcym na obrazku po prawej stronie bannera

e  Mozliwosc¢ rotacji 4 kreacji

Y. Pobierz szablon (plik PSD
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allegro .- | &

WKARTY PODARUNKOWE

imlMpmlu kil ok

Branded Shop
1600x128 px (desktop) / 1280x80 px (mWeb)

Branded Shop
e =l - g = g E
385,00z 519,00z 159900z 479,00 2+ 349,00zt 419,00z
SMART )

SMARTT SMAATE) FMART SMART()

Morter Limaung 312
LB P b

Mareter ACTR 13 KI32WOUSE
LED FHD) DV LS st
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1.2. Branded Shop - desktop, mobile (RWD) i
Aplikacja Allegro

Réznorodnos¢ komunikacji z Uzytkownikiem

Branded Shop na Allegro to sekcja na stronie gtownej,
ztozona z okreslonej ilosci komponentow, a jej zadaniem jest
gtownie wsparcie konwersji. Format jest dedykowany dla
kampanii reklamowych prowadzgcych ruch do wewngtrz
serwisu. Reklama natywna zawiera predefiniowane moduty
umozliwiajgce prezentacje ofert / tresci Partnera. Szczegoty
techniczne i graficzne, opisane sg ponizej.
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allegro

szukas??

Branded Shop
Zobacz wigce)

Branded shop
224x364 px

SMARTE

WORK] PROZNIOWE NA
UBRANIA POSCIEL
ZESTAW 12 S2TUK

Targetowanie - tak

Linkowanie wytgcznie do Allegro

Model rozliczenia - FF
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Branded shop

Widok desktop

Obszar przeznaczony na grafikg. ‘Obszar przeznaczony na grafike.
Nie umieszczaj w tym miejscu Obszar przeznaczony na logo (max. 3) oraz komunikacjg. Nie umieszezaj w tym migjscu
packshotdw, chyba ze stanowig maksymalna Nie umieszczaj teksiow ani logo w innych miejscach na kreaciji.

one czesc zdjecia lifestylowega y

Tho maze byé w P Vs ia
:ll:]z:"m:?":::b':i o, one czgsc zdjgcia lifestylowego
lub Key Visuala. Dopuszczalne waga: 100 KB Dopuszezaine sa max. 2 linijki teksty w rozmiarze max. 20 px. e‘yhm’;;wy:'!‘f egro. lub Key Visuala. Dopuszezalne
jest zblizenie na detal packshotu_ - Jesli nie posiadagz wiasnego fontu, ukyj Bubut? Regular, max. 23 px. i przyoiskdw. N jest zblizenie na detal packshotu_
Preferowane jest ukycie zdjgé Noty prawne, disclaimery - maksymalnie 2 linie tekstu, font 10 px. Preferowane jest uzycie zdjeé

lifestylowyeh. lifestylowych.

Usyj jednego rozmiaru fontu do wszystkich tekstéw.

Widok mWeb

Obszar przeznaczony
na logo (max. 3)

maksymalna waga: 80 KB

Widok Aplikacja

Obszar przeznaczony m.in.

na logo (max. 3) oraz komunikacje.
Uiy jednego rozmiaru fontu

do wszysthich tekstow.
Dopuszczalne sa max. 2 hinijki lekstu
wrozmiarze max. 20 px.

Jesli nie posindasz wiasnego fontu,
uzy| Roboto Regular, max. 23 px.

Noty prawne, disclaimery

- maksymabnie 2 linie tekstu, font 10 po.

1w, logotypdw

Tilo moze byd w dowolnym
ale jednolitym kolorze.

Nie uzywaj badgy Allegro,
etykiet cenowych,

ani preyciskdw.

odstep 15 px od krawedz dia ekstéw, logotypdw

odstep 15 p od krawedz dia ek

maksymalna waga: 80 KB
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Umiejscowienie:
strona gtowna

Specyfikacja techniczna:

Wymiar: Maksymalna waga:
desktop - 1600x128 px; desktop - 100 KB;
mWeb - 1280x80 px mWeb - 80 KB

Typ pliku:

ipg, png, gif (bez animacji);

Y, Pobierz szablon (plik PSD
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Header i tto - szczegétowe wytyczne

e  Jednolity kolor tta
e Na bannerze mozna umiesci¢ osobe/grupe osob/bohatera lub lifestyle, dopuszczalne jest uzycie key visuala. Nie mozna uzywac
packshotow produktowych (produktu w opakowaniu), natomiast mozna umiesci¢ zblizenie produktu lub detal; nie mozna powielaé
wykorzystania produktu nad bannerem oraz w karuzeli.
e  Szczegoty na desktopie:
o Tekst jest dozwolony, jednak zalecane jest uzycie jedynie logo (max 3 logotypy). Tekst moze by¢ umieszczony w tytule karuzeli -
zwieksza to czytelnosc; logo powinno by¢ wysrodkowane, opcjonalne copy powinno by¢ umieszczone pod logo
o Jesliklient/partner posiada czcionke okreslong w swoim Brand Booku, to moze ona zostac uzyta w copy na desktopie
o Jesliklient/partner nie posiada czcionki okreslonej w swoim Brand Booku, nalezy uzy¢ czcionki Roboto Regular
o Jedna lub dwie linie tekstu o maksymalnej wysokosci 20px (w przypadku uzycia czcionki z Brand Booka klienta) lub 23px (w
przypadku uzycia czcionki Roboto Regular)
e  Szczego6ty na mobile
o Na grafice dozwolone jest tylko logo
o Copy nalezy umiesci¢ w tytule karuzeli

Wymagania techniczne

Tekst moze by¢ zamieszczony jedynie w zdefiniowanych powyzej migjscach

Uzywanie etykiet cenowych, buttonow, badge i logo Allegro jest niedozwolone

Branded shop moze miec tylko jedng karuzele

Nie nalezy uzywac renderow 3d, ilustracji, grafiki wektorowej, ani zdje¢ sprawiajgcych wrazenie rysunkow. Sugerujemy uzycie prostej,

wyrazistej fotografii - zasada nie dotyczy marek o scisle okreslonej identyfikacji wizualnej opartej na grafikach wektorowych, renderach

3d, ilustracjach lub rysunkach

e Nienalezy uzywac zdje¢ z nienaturalnymi efektami, zdje¢ mocno wyretuszowanych, czarno-biatych, zdje¢ z zabawnymi zwierzetami. W
przypadku watpliwosci prosimy o zapoznanie sie z wytycznymi Allegro dotyczgcymi zdjec.

e  Wykorzystanie disclaimera: maksymalnie 2 linie, czcionka o wielkosci 10px tekstu, pod tekstem gtownym

Brak mozliwosci wpiecia kodow

Zdjecia produktow sg automatycznie pobierane z ofert, zgodnie z ID oferty.
Jesli prezentujemy oferty, to nalezy podac liste ich ID po przecinku.
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1.2.1. Definiowanie list produktow na potrzeby Branded Shop'u

W ramach struktury Branded Shop prezentujemy oferty produktow wystawionych na Allegro, nalezy zdefiniowac liste produktéw. Mozna zrobié¢
to na kilka sposobow;

1.2.1.1. Definiowanie listy produktowej w oparciu o ID ofert:

Nalezy dostarczy¢ liste ID ofert do karuzeli produktowe;.

Nalezy przygotowac liste, zawierajaca wytgcznie ID ofert, czyli ciag cyfr przyporzadkowany danej ofercie - znajdujacy sie w samej ofercie, w narzedziach dla sprzedajacych,
czy wreszcie bedacy ostatnim elementem adresu URL.

Lista powinna zostaé dostarczona w pliku tekstowym, pliku doc / xls i powinna zawiera¢ wytgcznie lub w osobnej kolumnie, ID produktéw (w przypadku dokumentéw
tekstowych, przedzielonych przecinkiem).

Przyktadowa Lista ID dla grupy produktéw powinna wygladac jak ponizej. Liste nalezy poprzedzi¢ tytutem modutuy, jaki zostanie wyswietlony na stronie:

Telewizory - najlepsze ceny:
7657206536,7562962165,7586132459,7586128287,7431237338,7575375821,7657172155,7760527383,7718999727,7655595440

Powyzsza lista w Branded Shopie prezentuje oferte sprzedawanych telewizoréw, ktérych adresy na Allegro wygladaja nastepujaco:

https://allegro.pl/telewizor-40-4k-led-samsung-ued0nu7192-smarttv-17657206536.html
https://allegro.pl/oferta/telewizor-65-samsung-ue65nu7172-3840x2160-smarttv-7562962165
https://allegro.pl/oferta/telewizor-kiano-slim-tv-40-cale-gw24-pl-super-cena-7586132459
https://allegro.pl/oferta/telewizor-kiano-slim-tv-22-cale-gw24-pl-super-cena-7586128287
https://allegro.pl/telewizor-samsung-ue55nu7172u-4k-uhd-smart-tv-wifi-i17431237338.html
https://allegro.pl/samsung-ue55nu7172-telewizor-led-smart-ultra-hd-4k-17575375821.html
https://allegro.pl/telewizor-40-4k-samsung-ue40nu7122-smarttv-17657172155.html
https://allegro.pl/telewizor-4k-led-uhd-1g-70uk6500-smart-tv-srebrny-i7760527383.html
https://allegro.pl/telewizor-49-kruger-matz-4k-ultra-hd-smart-i7718999727.html
https://allegro.pl/oferta/telewizor-led-43-samsung-ued43nu7092-4k-uhd-smart-7655595440

WAZNE - w ramach danej grupy ID ofert nie moga sie powtarzag.

Na podstawie takiej listy po stronie Allegro tworzymy grupe produktows, ktérej mozemy nadac jedng z ponizszych metod sortowania, z ktorych
najwazniejsze to:
- Brak sortowania - oferty bedg wyswietlane w kolejnosci podanej na liscie,
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- Kolejnosc zoptymalizowana przez wewnetrzny algorytm Allegro pod kagtem wskaznika CTR
- Losowa kolejnosc przy kazdej wizycie
Mozna zastosowac takze sortowanie:
- Wedtug ceny (od najwyzszej / od najnizszej);
- Wedtug ceny wraz z dostawg (od najwyzszej / od najnizszej);
- Wedtug popularnosci
- Najblizej do zakonczenia
- Najnowsze oferty jako pierwsze

1.2.1.2. Definiowanie listy produktowej w oparciu o URL listingowy:

Nie podajemy tu konkretnych ID produktow, lecz korzystamy z mechanizmu wyszukiwania i filtrowania w ramach Allegro - lista produktow jest
generowana automatycznie, na podstawie zadanego URLa z listingu na Allegro.

Jak uzyskac taki URL?
Nalezy skorzystac¢ z nawigacji w serwisie / wyszukiwarki + filtrow na listingu i po uzyskaniu oczekiwanej zawartosci listingu, zapisac taki URL, a

nastepnie zatgczyc¢ go do zlecenia emis;ji.
Przyktadowa $ciezka do uzyskania takiego adresu - przyjmijmy, ze chcemy wyswietli¢ w karuzeli wszystkie oferty na telewizory marki Samsung, o przekatnej od 40 do 60
cali, w lokalizacji Warszawa, ktore dodatkowo sg premiowane Monetami.

Ze strony gtéwnej Allegro przechodzimy do kategorii Elektronika i od razu do kategorii Telewizory, nastepnie korzystajgc z wyszukiwarki, wpisujemy tam fraze Samsung, w
ten sposéb otrzymujemy nastepujacy URL:

URL:

https:/allegro.pl/kategoria/tv-i-video-telewizory-2577322string=Samsung&bmatch=baseline-product-cl-eyesa2-dict43-ele-1-4-0318&city=Warszawa&state=7&przekatna-e
kranu-od=40&przekatna-ekranu-do=60&monety=1

Zdefiniowanie takiej listy skutkowato wyswietleniem w module z produktami w Branded Shopie doktadnie tych produktéw, jakie widzimy na listingu, przy czym nie zawsze w
tej samej kolejnosci.

Tak przygotowanag liste produktowg mozemy, analogicznie jak opartg o ID produktow, sortowac wedle tych samych parametrow:
- Kolejnos¢ zoptymalizowana przez wewnetrzny algorytm Allegro pod kgtem wskaznika CTR
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- Losowa kolejnosc przy kazdej wizycie.
Mozna zastosowac takze sortowanie.
- Wedtug ceny (od najwyzszej / od najnizszej);
- Wedtug ceny wraz z dostawg (od najwyzszej / od najnizszej);
- Wedtug popularnosci;
- Najblizej do zakonczenia;
- Najnowsze oferty jako pierwsze.

1.2.1.3. Okreslanie ilosci elementéw w liscie produktowe;j

Tworzac liste produktow nalezy pamietac ze, zaleznie od modutu, w jakim prezentowane sg produkty, mamy mozliwos¢ wyswietlenia ich
okreslonej ilosci w pierwszym widoku (przed przewinieciem karuzeli), przyktadowo dla karuzeli o petnej szerokosci (1600px) bedzie to
maksymalnie 7 ofert - nalezy przy tym przyjac, ze w ramach cyklu zycia promocji na Branded Shopie czes¢ produktéw moze zostac
wyprzedanych lub moze wygasnac.

W zwigzku z tym, dla kazdego z modutéw prezentowanych na petng szerokosc strony nalezy przygotowac liste produktow bedaca
dwukrotnoscig standardowo wyswietlanych, czyli w tym wypadku 14 ofert.

Dla Strony Gtéwnej serwisu limit w ramach Branded Shop to 15 ofert.
Nalezy rozrézni¢ dwa ograniczenia ilosci ofert:
1. Liczebnos¢ grupy, wynikajgca badz z ilosci podanych ID ofert, bgdz z recznie okreslonego dla listingu limitu ofert.

2. llosc¢ ofert wyswietlanych w ramach Branded Shop.

Liczba T moze by¢ znaczgco wieksza od liczby 2, dzieki czemu uzyskujemy zapas ofert, na wypadek wyprzedania sie wyswietlanych
poczatkowo.

Przyktadowo - w ramach modutu karuzeli w Branded Shopie wyswietlamy 15 produktéw, jednak lista produktéw zasilajgca ten modut liczy sobie 40 ofert - wyswietlone
zostanie pierwsze 15 z nich, jednak po wyprzedaniu lub wygasnieciu jednej z tych 15 ofert do karuzeli zostanie zaciggnieta kolejna z listy 40.

Dodatkowo, aby zapobiec brakom w karuzeli produktowej, powstatym na skutek wyprzedania poszczegolnych ofert lub ich wygasniecia,

mozemy potgczyc¢ obie metody definiowania listy produktowej tak, aby najpierw wyswietla¢ produkty okreslone wedtug ID oferty, a nastepnie
uzupetnic je listg zbudowang na podstawie URLa listingowego. Zostato to opisane ponizej.
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1.2.1.4. tgczenie obu metod

Obie metody definiowania list produktowych mozemy tgczy¢ - tworzac grupe na podstawie zaréwno ID produktow, jak i URL listingowego.

Przyktadowo - mamy wybrane 3 produkty, ktére chcemy umiescié na poczatku karuzeli:
https://allegro. Ql/oferta/teIeW|zor -thomson-55ud6306-8255142963;

https://allegro.pl/oferta/telewizor-lg-led- 55um751 0- 4k uhd-smart- hdr 8499871 917.

A w dalszej kolejnosci chcemy uzupetnié produktaml z ponlzszego listingu, sortowanyml od najnlzszej ceny:

Podajemy zatem w zleceniu te 3 ID ofert: 8255142963, 9128481035, 8499871917
oraz URL listingowy: https://allegro.pl/uzytkownik/Allegro/tv-i-video-telewizory-257732?bmatch=baseline-product-cl-eyesa2-dict43-ele-1-4-0318
z zaznaczeniem, ze oferty wyszczegdlnione po ID majg wyswietli¢ sie wedle zadanej kolejnosci, a kolejne, pobierane z listingu, od najnizszej ceny.

Uzyskamy w ten sposéb karuzele, gdzie pierwsze 3 pozycje zajmujg oferty podane wedle ID, natomiast pozostate zostang zaciagniete z listingu, wedle zadanego sortowania.
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https://allegro.pl/oferta/telewizor-thomson-55ud6306-8255142963
https://allegro.pl/oferta/telewizor-50-lg-50um7500-led-4k-uhd-hdr-smart-tv-9128481035
https://allegro.pl/oferta/telewizor-lg-led-55um7510-4k-uhd-smart-hdr-8499871917
https://allegro.pl/uzytkownik/Allegro/tv-i-video-telewizory-257732?bmatch=baseline-product-cl-eyesa2-dict43-ele-1-4-0318
https://allegro.pl/uzytkownik/Allegro/tv-i-video-telewizory-257732?bmatch=baseline-product-cl-eyesa2-dict43-ele-1-4-0318
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e Ptytka inspiracyjna prezentowana jest Uzytkownikom Allegro w sekcji
“Zainspiryj sie” na Stronie Gtownej Allegro .

Znajdi inspiracje
wasingai Lrata

e : = ' Lifestylowe grafiki majg na celu przyciggniecie uwagi i odkrywanie
TILE AN, & nowych kategorii i listingdw, przenoszgc na nie ruch. Allegro serwuje
' L N\ » w uzytkownikowi kategorie, na podstawie historii jego rekomendacji,
N - zaréwno na poziomie catej struktury jak i pojedynczych ptytek. Emisja
I struktury dostepna jest na desktopie, mWebie i w Aplikaciji.
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Ptytka inspiracyjna - desktop, mWeb, Aplikacja

Obszar przeznaczony
na grafiki inspirujace.

Zdjecia o charakterze lifestyle'awym;

« W naturalnie wygladajgoym, spoinym
otoczeniu innych przedmiotdow
w astetyczna] i stonowaneg| formie

« W uzytku, tzn na modelkach/modelach
lub przez nich wykorzystywane

Brak tekstu, cen, przyciskow na kreacji.

Fotografie powinny pasowad do
pozostatych grafik ze wskazaneg
kategori produkiows], djecia powinny
byt estetyczne, stonowane, w pastelowe)
kolorystyce

maksymaina waga: 80 KB

Obszar biatej belki tytutowej

- rozmiar belki zalezny od
liczby znakéw | rozdzielczosci
wyswietlajgcego urzadzenia

Umiejscowienie: Strona gtéwna Allegro;

Specyfikacja techniczna:

Wymiar: 250x415 px;
Maksymalna waga: 80 KB;

Typ pliku: jpg, png;

Tekst: maks 30 znakow.

Y. Pobierz szablon (plik PSD)
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Wymagania wizualne

Sekcja “Zainspiruj sie”, jak nazwa wskazuje, zostata stworzona, aby inspirowac uzytkownika. Wykorzystane w niej fotografie majg za zadanie
pobudzi¢ wyobraznie bez zbyt wyraznego lokowania konkretnej marki lub produktu. Reklama znajdujgca sie w tej sekcji powinna spetniac
ponizsze warunki w warstwie estetycznej i tematyczney:

1.

(4 zdjecia powinny zachowac charakter lifestyleowy; jesli klient wykorzystuje ujecia konkretnych produktéw to powinny by¢ zaprezentowane:

e W naturalnie wygladajgcym, spojnym otoczeniu innych przedmiotow w estetycznej i stonowanej formie

e W uzytku, tzn na modelkach/modelach lub przez nich wykorzystywane
[[] Najlepiej, aby zdjecia byty efektern dedykowanej sesji fotograficznej (rekomendacja, nie wymag)
{74 Fotografie powinny pasowaé do pozostatych grafik umieszczonych w karuzeli “Zainspiruj sie”. Obowigzujgca szata kolorystyczna to stonowana tonacja pastelowa,
kolory dominujace to szaros¢ i bez. . Nie jest wymagane, aby grafika reklamowa byta w 100% zgodna ze wskazanymi kolorami, jednak nalezy pamietac, ze grafiki
drastycznie roznigce sie kolorystycznie od reszty, mogg zostac niedopuszczone do emis;ji.
X nie mozna umieszczaé zbyt wielu szczegdtow lub zbyt wielu elementéw kompozycji; zdjecia powinny by¢ estetyczne i stonowane
X nieakceptowalne sg jaskrawe, wysokokontrastowe zdjecia z przewagg agresywnych koloréw; niekomercyjne elementy komponentu “Zainspiruj sie” sg utrzymane w
delikatnej, pastelowej kolorystyce i takie réowniez powinny by¢ kreacje reklamowe
X na zdjeciach nie moze znajdowac sie sam prosty packshot na jednolitym lub gradientowym tle
X na zdjeciach nie powinny znalezé sie widoczne kolaze, montaze, nienaturalne efekty oraz inne widoczne $lady edycji zdje¢; powinna to byé jedna, naturalnie
wygladajgca fotografia
X nie mozna wykorzystywaé elementéw wektorowych, duzego logo, elementéw ilustraciji oraz wyraznych renderéw 3D
X nie mozna dodawac tekstu, metek oraz cen
[[1] jezeli partner chciatby raczej promowac konkretny produkt lub brand, niz promowac¢ swojg marke jako zrodto inspiraciji dla uzytkownika, to rekomendowane jest
skorzystanie z innego formatu reklamowego
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2. Strona Kategorii

2.1. Category Showcase (w kazdej kategorii) - Format

allegro - B -
Premium - desktop i mWeb

Motoryzacja

© oo G oo e || A oo » o Format Premium na stronach kategorii - daje mozliwosc¢ precyzyjnego
dotarcia do uzytkownika zainteresowanego ofertg danej kategorii

"y -

SHOWCASE
1600x200px

1. Wybierz to, czego szukasz 2. Znajdt opony

@® Targetowanie - Tak I} Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro @ Model rozliczenia - FF
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Category Showcase

maksymalna waga: 150 KB
799,00 Zt* -50%

399,95 ya

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

*Najnizsza cena oferty z 30 dni
przed obnizkg

Minimalny rozmiar czcionkl: 12pt

maksymalna waga: 100 KB
Minimalny rozmiar czcionki: 15pt 50%

399,95 zt
Etykieta produktowa,

dwie linie tekstu >
*Majnizsza cena oferty z 30 dni

przed cbnizks

Umiejscowienie: Strona kategorii;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar desktop: 1600x200 px; Napis REKLAMA, jak w szablonie

Wymiar mWeb: 600x200 px; (nie nalezy zmienia¢ jego wygladu, ani umiejscowienia)
Maksymalna waga: 150 KB (desktop); 100 KB (mWeb)

Typ pliku: ipg, png, gif (bez animacji); Opcjonalnie: kody mierzace odstony w formacie <img>, kod
Margines: 25 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; mierzacy klikniecia

Y, Pobierz szablon (plik PSD)
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2.2. Parallax

Allegre Serwisy Centrum pomocy Polecamy Nowosci Wyjatkowe okazje 221. Pa ra | |aX - deSktOp
Duzy format

Reklama wyswietla sie po przewinieciu przez

oo ® o3 uzytkownika strony do samego dotu. Parallax jest
€

formatem skalowalnym do okna przegladarki.

S SER Nieinwazyjny, przyjazny dia uzytkownika w

odbiorze, oferujgcy wyjatkowo duzg powierzchnie

reklamowa.
Parallax Board
1920x640px
Targetowanie - behawioralne, 9 Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro w Model rozliczenia - CPM
kontekstowe, po drzewie kategorii przypadku wybranych kategorii reklamodawcow,
ustalane indywidualnie
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Parallax - strona gtéwna kategorii - desktop

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

799,90-Z4* -50%

399,95 zi

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

*Najnizsza cena oferty z 30 dni
przed obnizks
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modRobol ‘moysiohzid ‘moysya) ejp 1Izpamely po xd gz daispo

maksymalna waga: 200 KB

Minimalny rozmiar czeionki: 12pt

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

Umiejscowienie: strona gtowna kategorii, reklama widoczna na dole strony, rozwija sie podczas przewijania;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar: 1920x640 px, skalowana do szerokosci okna przegladarki;  Napis REKLAMA, jak w szablonie

Maksymalna waga: 200 KB; (nie nalezy zmieniac¢ jego wygladu, ani umiejscowienia).
Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji);

Margines: 25 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod

mierzacy klikniecia
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2.2.2. Parallax - mobile web

Strefa marek
Artykuty
Archiwum Allegro

Monety Allegro

Karty podarunkowe Allegro

¢ Ap;p gtore " C:;;c:éle Play

DO @®oeo

Korzystanie z serwisu

oznacza akceptacje a I I eg fO

Parallax Board
768x256px

Targetowanie - behawioralne, po 9 Dopuszczalne linkowanie na zewngtrz Allegro w Model rozliczenia - CPM
stowach kluczowych, po drzewie przypadku wybranych kategorii reklamodawcéw,
kategorii ustalane indywidualnie
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Parallax - listing - mobile web

% ad krawedzi dla tekstiw, p

RATY ZERO

F99.00-2+-* -50%

399,95 zl

Etykieta produktowa,

dwie linie tekstu
maksymalna waga: 50 KB
*Majnizsza cena oferty z 30 dni

Minimalny rozmiar czcionki: 15pt przed obnitka

k-
B
=
ﬂ‘-
|
&
:_'3:
I
L]
=
I
B
H
E

Umiejscowienie: listing, reklama widoczna na dole strony, rozwija sie podczas przewijania;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar: 768x256 px;, Napis REKLAMA, jak w szablonie

Maksymalna waga: 50 KB; (nie nalezy zmieniac¢ jego wygladu, ani umiejscowienia).

Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji);

Margines: 10 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; Opcjonalnie: kody mierzace odstony w formacie <img>, kod

mierzacy klikniecia

Y. Pobierz szablon (plik PSD)

Specyfikacja dla formatéw reklamowych, emitowanych w ramach serwisu allegro.pl 43


https://assets.allegrostatic.com/display-pl/repozytorium/2023/pl-single/Allegro-MOAT-2022-768x256-Parallax-mweb.psd

2.3. Parallax Video - desktop

Allegro Serwisy Centrum pomocy Polecamy Nowodci Wyigtkowe okazje

allegro

Video Parallax Board

1920x640px

Targetowanie - behawioralne, I} Dopuszczalne linkowanie @ Model rozliczenia - @ Eventy Video - Start, First
kontekstowe i po drzewie na zewnatrz Allegro CPM quartile, Midpoint, Third
@® kategorii quartile, Complete, Play,
Pause, Resume, Mute, UnMute
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3. Listingi - Formaty Standard

3.1. Top Listing Banner

allegro

TV i Video 3.1.1. Top listing banner - desktop

Padkalegors Top Listing Banner Wygraj na listingu!
oy 932x125px

Bardzo widoczna reklama, wyswietla sie nad listg ofert, zatem pozwala

dotrze¢ do 0sob zainteresowanych okreslong linig produktow i wyrdznic

—

Q- 841911 mum sie sposrod konkurencji. Skuteczne narzedzie stuzgce do ksztattowania

Obrotowy uchwyt TV Wieszak Telewirora LCD 45707
[ 10 L
119,99 2t o

Lista promowanych ofert

": 860,00zt

[

decyzji zakupowych Twojej grupy docelowej.

Filtry

UCHYLNY UCHWYT TV WIESZAX DO TELEWIZORA do 55
Allegro Smart!
mowa dosws SMARTD
| 22,98 21 smamro

stan

TUNER DEKDOER CYFROWY TV MATIEMNE] DVE-T2 ENERWELL

i

Targetowanie - behawioralne, 9 Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro w Model rozliczenia - CPM
kontekstowe, po drzewie kategorii kategorii Motoryzacja i Ogtoszenia
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Top-Listing Banner - listingi

: Etykieta produktowa,
maksymalna waga: 50 KB dwie linie tekstu

Minimalny rozmiar czelonki: 12 *Majniisza cena oferty z 30 dni

przed obnizka

vedzi dia tekstiw, preyeiskdw, leaoh
Umiejscowienie: Listingi, reklama wyswietlana nad listg ofert;

Specyfikacja techniczna:

Wymiar: 932x125 px; Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Maksymalna waga: 50 KB (formaty statyczne) / 100 KB (HTML5); Napis REKLAMA, jak w szablonie

Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji), HTML5; (nie nalezy zmieniac¢ jego wygladu, ani umiejscowienia)
Margines: 10 px dla przyciskow, tekstu, logotypow;

Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod mierzacy
klikniecia

Y. Pobierz szablon (plik PSD

Specyfikacja dla formatéw reklamowych, emitowanych w ramach serwisu allegro.pl 46


https://assets.allegrostatic.com/display-pl/repozytorium/2023/pl-single/Allegro-MOAT-2022-932x125-Top-Listing-Banner.psd

3.1.2. Top listing banner - mobile web

Mobile na topie
X @ Zdrowa zywnos¢ - Sklep ... <

1ps.//allegro.pl

allegro &0 2 Top-listing banner w wersji mobilnej wyswietla sie na RWD. Format ma na celu zainteresowac

czego szukasz?

m uzytkownikow z okreslonymi intencjami zakupowym, ktérzy szukajg produktow na smartfonie i
zachecic ich do skorzystania z Twojej oferty.
W

Zdrowa zywnos¢ (20261 ofer)

- Produkty spozywcze - Zdrowa Zywnosc

Top Listing RWD

320x100 px

Sortowanie

gg trafnosd: najwieksza e | FILTRY

| KATEGORIE
Oferty sponsorowane @

KOKTAJL NOBLE HEALTH

ZASPOKAJA GEOD WEGARISKI
200g!
KOKTAIL
5 34,99 zt smarro

Targetowanie - behawioralne, po 9 Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro Model rozliczenia - CPM
stowach kluczowych, po drzewie
kategorii
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Top Listing - RWD - Listingi

smarT® [ RATY ZERO

Umiejscowienie: listingi, reklama widoczna na przegladarkach w urzgdzeniach mobilnych;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar: 320x100 px; Napis REKLAMA, jak w szablonie

Maksymalna waga: 40 KB. (nie nalezy zmieniac¢ jego wygladu, ani umiejscowienia)

Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji);

Margines: 5 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod mierzacy
Minimalny rozmiar czcionki — 15 px klikniecia

Wszelkiego rodzaju disclaimery / legale - max 2 linie tekstu.

Y. Pobierz szablon (plik PSD
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3.1.3. Top listing banner - Aplikacja mobilna Allegro

& Bezlusterko.. Y Q& f@

Bardzo dobrze widoczna reklama, ktéra wyswietlana jest nad listg ofert. Dociera do oséb zainteresowanych
App Top Listing Banner okreslong linig produktow. Wyrdznia sie sposrod konkurenciji, skutecznie ksztattujgc decyzje zakupowe
1080x288 px (360x96) wskazanej grupy docelowej.

KATEGORIE FILTRY SORTUJ HH

Sony Alfa A7 + 28-70 f/
3.55.6 0SS ILCE7KB +32GB V¥

Oferta sponsorowana

Targetowanie - kontekstowe, na \l/ Linkowanie do wewnatrz Allegro Model rozliczenia - CPM
stowa kluczowe i po drzewie
kategorii
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Top listing banner - Aplikacja mobilna Allegro

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

Minimalny rozmiar czcionki dla tego formatu: 15pt

F99.90-24* -50%

399,95 zt

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

=
&
2
e
%
g
a
=
=
"
2
=
o
&
g
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=]
a

maksymalna waga: 100 KB e rena crerty = 30 ant

25
modiyobog 'smoyeizd wosys) Bjp Epasen po ad gz dajspo

odsten

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

Umiejscowienie: Aplikacja Allegro, listingi;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar: 1080x288 px; (wyswietlany jako 360x96pX) Napis REKLAMA, jak w szablonie

Maksymalna waga: 100 KB. (nie nalezy zmienia¢ jego wygladu, ani umiejscowienia)

Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji);

Margines: 25 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; Opcjonalnie: kod mierzgcy klikniecia, mozliwos¢ wpiecia pixela
Minimalny rozmiar czcionki — 15 px sledzgcego wyswietlenia

Y, Pobierz szablon (plik PSD)
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3.2. In listing banner - Aplikacja mobilna Allegro

. Reklama wyswietlana jest pomiedzy ofertami w listingu. Pojawia sie co 12 oferta, dzieki temu dociera do
& 'koszulkasp.. Y& Q& 17

uzytkownikow wytrwale poszukujgcych odpowiedniego przedmiotu z linii produktowej. Przycigga uwage
KATEGORIE FILTRY SORTUJ H

kreatywng prezentacjg produktu na listingu i efektywnie zacheca uzytkownika do zapoznania sie z ofertg

Under Armour Koszulka

damska sportowa fitness - S h%d

@
od (& Super Sprzedawcy

69,00z SMaRTO
7799zt z tawg

2 osoby kupily

Ay Koszulka Sportowa Nike M
- Fitness Silownia Top ﬁ’

od &/ Super Sprzedawey

79,00z sMarRTO

warianty 87.00ziz lawa

App In Listing Banner

1080x288 px (360x96)

. Koszulka Sportowa Nike M
Fitness Silownia Top i
/ od & Super Sprzedawey
79 nn 7t SMARTH

Targetowanie - na stowa kluczowe, Linkowanie do wewnatrz Allegro Model rozliczenia - CPM
kontekstowe i po drzewie kategorii \l/
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In listing banner - Aplikacja mobilna Allegro

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

da)spo

52

Minimalny rozmiar czcionki dla tego formatu: 15pt

RATY ZERO

799.90-Z* -50%

399,95 zt

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

maksymalna waga: 100 KB e rena crerty = 30 e

=
g
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s
2
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B
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(=]
i
2
2
o
B

modfyobog 'soyemdzad 'wopeyE) ejp Epaseny po ad

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

Umiejscowienie: Aplikacja Allegro, listingi;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar: 1080x288 px; (wyswietlany jako 360x96pX) Napis REKLAMA, jak w szablonie

Maksymalna waga: 100 KB. (nie nalezy zmieniac¢ jego wygladu, ani umiejscowienia)

Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji);

Margines: 25 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; Opcjonalnie: kod mierzgcy klikniecia, mozliwos¢ wpiecia pixela
Minimalny rozmiar czcionki — 15px Sledzgcego wyswietlenia

Y., Pobierz szablon (plik PSD)
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allegro
® 15,00z
=
169 00 z} sMasTd
Skyscraper
160x600px
33,?7 zt

u 58,80 21 smarro

REMINGTON SES90 PROSTOWNICA Keratin Pro Wroclaw

165,00 21 smnsrg

é 162,00 zl smnsT)

et 7,50 2l swama

3.3. Skyscraper - desktop
The sky is the limit!

Wyswietlany po lewej stronie od listingu przycigga uwage
uzytkownikéw i umozliwia ekspozycje zaawansowanych animacji

(HTMLS5). Ozyw tekst, butony, grafike! Mozesz precyzyjnie

wyselekcjonowac grupe osob, do ktorych trafisz. Skuteczny sposob na

przekierowanie ruchu na Twoj produkt.

Targetowanie - behawioralne,
kontekstowe, po drzewie kategorii

E

Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro w Model rozliczenia - CPM
przypadku wybranych kategorii reklamodawcaéw,
ustalane indywidualnie
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Skyscraper - listingi

Umiejscowienie: Listingi (lewa kolumna);

maksymalna

waga: 40 KB Specyfikacja techniczna:

Minimalny rozmiar Wymiar: 160x600 pXx;

czcionki: 12pt Maksymalna waga: 40 KB (formaty statyczne) / 80 KB (HTML5);
Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji), HTML5;
Margines: 10 px dla przyciskow, tekstu, logotypow;

Jesli kreacja kieruje poza Allegro:
brak wymogow.

Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod mierzgcy klikniecia

Y, Pobierz szablon (plik PSD)

E3
2
B
3
k]
]
v
&
(54
3
&
B
=
L)
k-]
‘H
E
E
=
4
=

dwie linie tekstu

*Majnizsza cena ofert;
r 30 dni przed obnizka
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allegro - B

populame miasta ‘
! B6,90 21 sasro:

) 189,00 21 swaro
=

8 99,99 21 s

Shochuwhi beaprrewadowe 1590 TWS BT I 0% Andraid

134,59 21 ware
[ ]

Half Page

300x600pX e

S HAWK] e g

m

89,99 21 suaro:s
& 66,59 21 suamo

e 3.4. Half Page - desktop

Przycigga petng uwage!

Prawie 2 razy szerszy niz skyscraper i tak samo jak on wyswietlany
po lewej stronie od listingu przycigga uwage uzytkownikow.
Umozliwia precyzyjne dotarcie do wyselekcjonowanej grupy 0sob z
bardzo angazujgcymi kreacjami i animacjami takze w formacie
HTMLS. Skuteczny sposob na przekierowanie ruchu na Twoj produkt i

prezentacje jego zalet.

Targetowanie - behawioralne,
kontekstowe, po drzewie kategorii

E

przypadku wybranych kategorii reklamodawcaéw,

Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro w @ Model rozliczenia - CPM
ustalane indywidualnie
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Half Page - listingi oraz Thank You Page

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, preyciskow, logotypow

maksymalna waga: 100 KB
Minimalny rozmiar czeionki: 12pt Umiejscowienie:

Listingi (lewa kolumna) oraz strona po dokonaniu zakupu;

Specyfikacja techniczna:

Wymiar: 300x600 px;

Maksymalna waga: 100 KB (formaty statyczne) / 200 KB (HTMLS5);
Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji), HTML5;

Margines: 25 px dla przyciskow, tekstu, logotypow;

Jesli kreacja kieruje poza Allegro:
brak wymogow.

Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod mierzacy klikniecia

RATY ZERO

F99.00-7+* -50%

399,95 zl

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

Y, Pobierz szablon (plik PSD
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odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

*Majnizsza cena oferty z 30 dni
przed ocbnizky

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, preyciskaw, logotypaw
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Half Page e
Video RADIOODTWARTALT BLAUPFUNKT HESBR BUDTIE PILOT
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[ ]

— "
lades 28,0021 swsro

3.5. Half Page Video 9:21- desktop

Targetowanie - behawioralne, 9 Dopuszczalne linkowanie
kontekstowe i po drzewie na zewnatrz Allegro

kategorii

@ Model rozliczenia - CPM

®

Eventy Video - Start, First
quartile, Midpoint, Third
quartile, Complete, Play,

Pause, Resume, Mute, UnMute
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allegro

s = 3.6. Double Billboard - desktop

——

E i s Double Billboard jest zlokalizowany pod listingiem i daje mozliwo$¢ dotarcia
do tych konsumentow, ktérzy szukajg specyficznej oferty, szczegdtowo

epriey Mo analizujg mozliwe alternatywy, porownujg ceny, sg zdeterminowani, by
g 1L~ 209,002 L
o [ znalez¢ najlepsza oferte.

' 74,9921

Double Billboard

750x200px

@ Najwigkszy wybor

Targetowanie - behawioralne, 9 Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro w Model rozliczenia - CPM
kontekstowe, po drzewie kategorii przypadku wybranych kategorii reklamodawcaéw,

ustalane indywidualnie
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Double Billboard - listingi oraz oraz strona po wystawieniu oferty;

RATY ZERO

F99.00-7+-* -50%

399 95 zi

maksymalna waga: 40 KB Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

rinimalny rozmiar czeionki: 12pt
v P *Majnizsza cena oferty z 30 dni

przed obnizka
Umiejscowienie: Listing, reklama wyswietlana pod listg ofert;
Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:
Wymiar: 750x200 px; brak wymogow.
Maksymalna waga: 40 KB (formaty statyczne) / 80 KB (HTMLS5);
Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji), HTML5; Opcjonalnie: kody mierzace odstony w formacie <img>, kod
Margines: 10 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; mierzacy klikniecia

Y. Pobierz szablon (plik PSD)
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allegro
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I 2 ! 30,99 zl smanTO

— E a
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Double Billboard Video

750x200px

K wesan v 3.7. Double Billboard Video - desktop

@ Najwighkszy wybdr

po drzewie kategorii

Targetowanie - 9
behawioralne, kontekstowe i,

Dopuszczalne linkowanie
na zewnatrz Allegro

K

Model rozliczenia -
CPM

®

Eventy Video - Start, First
quartile, Midpoint, Third
quartile, Complete, Play,

Pause, Resume, Mute, UnMute
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alleqro  [wews e I 3.8. Triple Billboard - desktop

f.:. 30,9;21 SMARTE
|ﬂ 5 . Podobnie jak Double Billboard, Triple Billboard zlokalizowany

jest rowniez pod listingiem i daje mozliwosc¢ dotarcia do tych

B davss konsumentow, ktorzy szukajg specyficznej oferty,

E o szczegotowo analizujg mozliwe alternatywy, porownujg ceny,
B sg zdeterminowani, by znalez¢ najlepszg oferte. Triple
E_’_: i%v 20900z| Billboard daje jednak wieksza powierzchnie komunikacji.
ool N

Triple Billboard

750x300px

A Maiwinbesu wnshdr
Targetowanie - behawioralne, 9 Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro w Model rozliczenia - CPM
kontekstowe, po drzewie kategorii przypadku wybranych kategorii reklamodawcow,
ustalane indywidualnie

Specyfikacja dla formatéw reklamowych, emitowanych w ramach serwisu allegro.pl 61




Triple Billboard - listingi

odetep 10 px od krewsdzil dla tekstiw, przyciskiw, logotypdw

RATY ZERO

F99.00-72+-* -50%

399,95 zl

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

*Majnizsza cena oferty z 30 dni
przed ocbnizky

maksymalna waga: 50 KB
Minimalny rozmiar czeionki: 12pt

g
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E
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a
i
X

vedzi dia tekstiw, przyciskdw, logoh

Umiejscowienie: Listing, reklama wyswietlana pod listg ofert;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar: 750x300 px; brak wymogow.

Maksymalna waga: 50 KB (formaty statyczne) / 100 KB (HTML5);

Typ pliku: ipg, png, gif (bez animacji), HTMLS5; Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod
Margines: 10 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; mierzgcy klikniecia

Y., Pobierz szablon (plik PSD)
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allegro

I i 80,99 z1 swanro

4,20 21 wwarg

snon

> 209,00zl

74,9921

I Triple Billboard Video 750x300px

3.9. Triple Billboard Video - desktop

Targetowanie - behawioralne,
kontekstowe i po drzewie
kategorii

K

Dopuszczalne linkowanie
na zewnatrz Allegro

K

Model rozliczenia -
CPM

@ Eventy Video - Start,
First quartile,
Midpoint, Third
quartile, Complete, Play, Pause,
Resume, Mute, UnMute
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e . I T 4.0. Wide Board - desktop

& Star owy
| P ﬂ 80,99 z1 smaare

Lokalizacja pod listingiem i jeszcze wieksza powierzchnia

e reklamowa.
— O CR20S2 CR 2032 ~ 5 situk
E 42{}zl SMART()

€ g 50N M s Wikt b Zeen
E¥T- 5 209002
g Ga Lo
LEl 1 B
TERMOW! IANDY HEATER
74,9921

Wide Board

932x250 px

@ Najwigkszy wybér
LT T —

przypadku wybranych kategorii reklamodawcow,
ustalane indywidualnie

Targetowanie - behawioralne, 9 Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro w Model rozliczenia - CPM
kontekstowe, po drzewie kategorii
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Wide Board - listingi

% od krawadzi dla tekstiw, przyciskdw, logotypdw

RATY ZERO

F99.00-A* -50%

399 95 zi

Etykieta produktowa,
maksymalna waga: 75 KB dwie linie tekstu

Minimalny rozmiar czelonki: 12pt *Majnizsza cena oferty z 30 dni
przed obnizks

% od krawadzi dla tekstow, przyciskdw, logotypdw

Umiejscowienie: Listing, reklama wyswietlana pod listg ofert;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar: 932x250 px; brak wymogow.

Maksymalna waga: 75 KB (formaty statyczne) / 150 KB (HTMLY5);

Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji), HTML5; Opcjonalnie: kody mierzace odstony w formacie <img>, kod
Margines: 10 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; mierzacy klikniecia

Y, Pobierz szablon (plik PSD)
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allegro _oee  ~HEE & Qe 4.1. Wide Board Video - desktop

I. ! 80,‘)5 zl ssamT)

' 7459z

Wide Board Video
932x250 px °

@ Majwigkszy wybée

Targetowanie - behawioralne, I} Dopuszczalne linkowanie na WZaN Model rozliczenia - @ Eventy Video - Start,
kontekstowe i po drzewie zewnatrz Allegro é‘ CPM First quartile,
@® kategorii Midpoint, Third
quartile, Complete, Play, Pause,
Resume, Mute, UnMute
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4.2. Parallax
Allegro Serwisy Centrum pomocy Polecamy Nowosci Wyjatkowe okazje 4 2 1. Pa ra I |aX - deSktOp

Duzy format

Reklama wyswietla sie po przewinieciu przez

oo ® o uzytkownika strony do samego dotu. Parallax jest
@

formatem skalowalnym do okna przegladarki.

S SER Nieinwazyjny, przyjazny dia uzytkownika w

odbiorze, oferujgcy wyjatkowo duzg powierzchnie

reklamowa.
Parallax Board
1920x640px
Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro w
Targetowanie - behawioralne, 9 przypadku wybranych kategorii reklamodawcow, Model rozliczenia - CPM
kontekstowe, po drzewie kategorii ustalane indywidualnie
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Parallax Board - listing - desktop

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

799,90-Z4* -50%

399,95 zi

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

*Najnizsza cena oferty z 30 dni
przed obnizks
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maksymalna waga: 200 KB

Minimalny rozmiar czeionki: 12pt

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

Umiejscowienie: listing, reklama widoczna na dole strony, rozwija sie podczas przewijania;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar: 1920x640 px, skalowana do szerokosci okna przegladarki;  Napis REKLAMA, jak w szablonie

Maksymalna waga: 200 KB; (nie nalezy zmieniac¢ jego wygladu, ani umiejscowienia).
Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji);

Margines: 25 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod

mierzacy klikniecia
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https://assets.allegrostatic.com/display-pl/repozytorium/2023/pl-single/Allegro-MOAT-2022-1920x640-Parallax-Board.psd

4.2.2. Parallax - mobile web

Strefa marek
Artykuty
Archiwum Allegro

Menety Allegro

Karty podarunkowe Allegro

PONERZZ
" Google Play

FDOeoe

Korzystanie z serwisu

oznacza akceptacie a I Ieg ro

Parallax Board
768x256px

Targetowanie - behawioralne, po 9 Dopuszczalne linkowanie na zewngtrz Allegro w Model rozliczenia - CPM
stowach kluczowych, po drzewie przypadku wybranych kategorii reklamodawcoéw,
kategorii ustalane indywidualnie
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Parallax - listing - mobile web

F99,90-Z+* -50%

399,95 zl

Etykieta produkiowa,

dwie linie tekstu
maksymalna waga: 50 KB
*Majnizsza cena oferty z 30 dni

Minimalny rozmiar czcionki: 15pt przed cbnitka

ep 10 px od krawedzi da ekatdw,

F-d
B
:_}
ﬂ‘-
:;E
2
B
b
ﬂ
f
|
=
[
k4
&
k

% ad krawedzi dla tekstiw, p

Umiejscowienie: listing, reklama widoczna na dole strony, rozwija sie podczas przewijania;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar: 768x256 px;, Napis REKLAMA, jak w szablonie

Maksymalna waga: 50 KB; (nie nalezy zmieniac¢ jego wygladu, ani umiejscowienia).

Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji);

Margines: 10 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod

mierzgcy klikniecia

Y, Pobierz szablon (plik PSD)
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4.3. Parallax Video - desktop

Allegro Serwisy Centrum pomocy Polecamy Nowodci Wyigtkowe okazje

allegro

Video Parallax Board

1920x640px

Targetowanie - behawioralne, I} Dopuszczalne linkowanie @ Model rozliczenia - @ Eventy Video - Start, First
kontekstowe i po drzewie na zewnatrz Allegro CPM quartile, Midpoint, Third
@ kategorii quartile, Complete, Play,
Pause, Resume, Mute, UnMute

Specyfikacja dla formatéw reklamowych, emitowanych w ramach serwisu allegro.pl 71



4.4. Rectangle

aHeg(o ; i B oA bk S
o oy B ) 4.4.1. Rectangle - desktop
popularne miasta 43,00 zi
e e R e Format okotolistingowy, dajgcy mozliwos¢ dotarcia do
lﬁ 30805} seiee® tych konsumentéw, ktérzy szczegdtowo analizujg
mozliwe alternatywy, poréwnujg ceny, sg
£ zdeterminowani, by znalez¢ najlepszg oferte
159,00 zl smarTl)
3
i T
300x250px X 199,002 s
EED
25,99 zt snmn-- v
[ 21 B h
32,90 2t sanr: i
Targetowanie - behawioralne, 9 Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro w Model rozliczenia - CPM
kontekstowe, po drzewie kategorii przypadku wybranych kategorii reklamodawcow,
ustalane indywidualnie
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Rectangle - desktop, search, listingi

maksymalna waga: 40 KB
Minimalny rozmiar czeionki: 12pt

SMART
_| RATY ZERO

| 799,90-ZL* -50%

399,95 zi

Etykieta produktowa,

Umiejscowienie: wyniki wyszukiwania, listingi desktopowe (lewa kolumna);

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje do Allegro:

Wymiar: 300x250 px; Cendwka i etykieta produktowa zgodna z szablonem.
Maksymalna waga: 40 KB (formaty statyczne) / 75KB (HTML5);

Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji); HTML 5; Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod
Margines: 10 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; mierzgcy klikniecia

Y, Pobierz szablon (plik PSD)
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4.4.2. Rectangle - mobile web

Dla mobilnych poszukiwaczy ofert!

E .'_‘ _':?f-" Al s Rectangle jest zlokalizowany pod listingiem na urzgdzeniach mobilnych i podobnie jak Double
., | fi-> _209100 zt Billboard daje mozliwos¢ dotarcia do tych konsumentow, ktorzy szczegdtowo analizujg mozliwe
&0l - - :

alternatywy, poréwnujg ceny, sg zdeterminowani, by znalez¢ najlepszg oferte.

Rectangle

300x250px

po stowach kluczowych,

Targetowanie - behawioralne, I} Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro ﬁ Model rozliczenia - CPM
po drzewie kategorii
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Rectangle - mobile (RWD), search, listingi

maksymalna waga: 40 KB
Minimalny rozmiar czcionki: 15pt

SMART®

(SMaRTS.

| 799.90-ZL* -50%

399,95 zt

Etykieta produktowa,

Umiejscowienie: listingi mobile (RWD), wyniki wyszukiwania;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje do Allegro:

Wymiar: 300x250 px; Przycisk, cendwka i etykieta produktowa zgodne z szablonem.
Maksymalna waga: 40 KB (formaty statyczne) / 75KB (HTML5);

Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji); HTML 5; Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod
Margines: 10 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; mierzacy klikniecia
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https://assets.allegrostatic.com/display-pl/repozytorium/2023/pl-single/Allegro-MOAT-2022-300x250-Rectangle-mobile.psd

4.5. Rectangle Video - mobile web

1 z 100
Rectangle Video
300x250px

Targetowanie - 9 Dopuszczalne linkowanie
@® behawioralne, kontekstowe na zewnatrz Allegro

i po drzewie kategorii

K

Model rozliczenia -
CPM

@ Eventy Video - Start, First
quartile, Midpoint, Third

quartile, Complete, Play,

Pause, Resume, Mute, UnMute
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5. Karta produktu - Formaty Standard

Allegre Serwisy Centrum pomocy Polecamy Mowosci Wyjatkowe okazje 5 . 1 . Pa ra I |ax
5.1.1. Parallax - desktop
Duzy format

£ Iin BNCIO R - B

Reklama wyswietla sie po przewinieciu przez
allegro uzytkownika strony do samego dotu. Parallax jest
formatem skalowalnym do okna przegladarki.
Nieinwazyjny, przyjazny dla uzytkownika w

odbiorze, oferujgcy wyjatkowo duzg powierzchnie
Parallax Board reklarmowa.

1920x640px

Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro w

Targetowanie - behawioralne, 9 przypadku wybranych kategorii reklamodawcéw, Model rozliczenia - CPM
kontekstowe, po drzewie kategorii ustalane indywidualnie
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Parallax Board - karta produktu - desktop

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

799,90-Z4* -50%

399,95 zi

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

*Najnizsza cena oferty z 30 dni
przed obnizks
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maksymalna waga: 200 KB

Minimalny rozmiar czeionki: 12pt

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

Umiejscowienie: karta produktu, reklama widoczna na dole strony, rozwija sie podczas przewijania;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar: 1920x640 px, skalowana do szerokosci okna przegladarki;  Napis REKLAMA, jak w szablonie

Maksymalna waga: 200 KB; (nie nalezy zmieniac¢ jego wygladu, ani umiejscowienia).
Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji);

Margines: 25 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod

mierzacy klikniecia
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https://assets.allegrostatic.com/display-pl/repozytorium/2023/pl-single/Allegro-MOAT-2022-1920x640-Parallax-Board.psd

5.1.2. Parallax - mobile web

Strefa marek
Artykuty
Archiwum Allegro

Monety Allegro

Karty podarunkowe Allegro

#  Pobierzw POMERZ Z
& AppStore ” Google Play

 {RinMERON - -/

Korzystanie z serwisu

oznacza akceptacje a I Ieg f'O

Parallax Board
768x256px

Targetowanie - behawioralne, po 9 Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro w Model rozliczenia - CPM
stowach kluczowych, po drzewie przypadku wybranych kategorii reklamodawcow,
kategorii ustalane indywidualnie
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Parallax - listing - mobile web

RATY ZERO

F99.00-72+* -50%

399,95 zl

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

0 px o krawedzi dia tekstiw,

maksymalna waga: 50 KB
L. . ) . *Majnizsza cena oferty z 30 dni
Minimalny rozmiar czcionki: 15pt przed obnizks
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adstep 10 px

Umiejscowienie: listing, reklama widoczna na dole strony, rozwija sie podczas przewijania;

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar: 768x256 px;; Napis REKLAMA, jak w szablonie

Maksymalna waga: 50 KB; (nie nalezy zmieniac¢ jego wygladu, ani umiejscowienia).

Typ pliku: ipg, png, gif (bez animacji);

Margines: 10 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod

mierzacy klikniecia

Y, Pobierz szablon (plik PSD)
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https://assets.allegrostatic.com/display-pl/repozytorium/2023/pl-single/Allegro-MOAT-2022-768x256-Parallax-mweb.psd

5.2. Parallax Video - desktop

Allegro Serwisy Centrum pomocy Polecamy Nowodci Wyigtkowe okazje

allegro

Video Parallax Board

1920x640px

Targetowanie - behawioralne, I} Dopuszczalne linkowanie @ Model rozliczenia - @ Eventy Video - Start, First
kontekstowe i po drzewie na zewnatrz Allegro CPM quartile, Midpoint, Third
@® kategorii quartile, Complete, Play,
Pause, Resume, Mute, UnMute
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6. Formaty Standard pozostate

allegro VoA 6.1. Login Box - desktop
Zaloguj sie Zainteresuj Allegrowiczow
. Reklama dociera do konsumentow
& Login Box

posiadajgcych konto na Allegro, ktorzy

500x380px

witasnie zdecydowali sie zrobic¢ zakupy online.

Zaloguj sig przez H ZALOGU] SIE

Czy powinnismy ich zachecic, by spojrzeli na

Nie masz konta? ZAREJESTRUSIE

Twojg oferte?

Zalogowanie oznacza akceptacje Regulaminu Allegro w aktualnym brzmieniu. Zobacz ostatnig
aktualizacje z dnia 2018-09-19.

& o

@6 Targetowanie - behawioralne I} Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro @ Model rozliczenia - CPM
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Login Box - Strona logowania

odstep 20 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

maksymalna waga: 50 KB
Minimalny rozmiar czeionki: 12pt

RATY ZERO

799.06-7+* -50%

399 95 zi

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

*Majnizsza cena oferty z 30 dni
przed cbnizks
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odstep 20 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

Umiejscowienie: strona logowania (desktop);

Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:

Wymiar: 500x380 px; Napis REKLAMA, jak w szablonie

Maksymalna waga: 50 KB; (nie nalezy zmieniac¢ jego wygladu, ani umiejscowienia).

Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji); Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod
Margines: 20 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; mierzgcey klikniecia

Y, Pobierz szablon (plik PSD)
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allegro e preenony ..., [P 6.2. Thank you page po zakupie oferty- desktop
Dziekujemy za zakupy Komunikat do aktywnych uzytkownikéw

Kupites 1 przedmiot od 1 sprzedajgcego
Status Twoje| platnodcl:

Idealny format dla Klientéw, ktorzy cheg dotrze¢ do aktywnych Allegrowiczow —

kupujgcych i wystawiajgcych oferty. Daje mozliwosc¢ przygotowania réznych

Sled# przesytke
ot b e Thank You kreacji, wyswietlanych w zaleznosci od kategorii zakupowe;.
' Page
Na podstawle oglagdanych przez Ciebie ofert 300x600 px
BT p
ST e
B W
8 = -
128,90z 15900z 9
& - -
Polecamy Nowaodcl Trendy Wyjathowe chazje

@® Targetowanie - behawioralne I} Dopuszczalne linkowanie na zewngtrz Allegro @ Model rozliczenia - CPM
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Thank You Page po zakupie oferty

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, preyeiskow, logotypow

maksymalna waga: 100 KB
Minimalny rozmiar czeionki: 12pt Umiejscowienie:

Strona po dokonaniu zakupu / wystawieniu przedmiotu;

Specyfikacja techniczna:

Wymiar: 300x600 px;

Maksymalna waga: 100 KB (formaty statyczne) / 200 KB (HTML5);
Typ pliku: ipg, png, gif (bez animacji), HTML5;

Margines: 25 px dla przyciskow, tekstu, logotypow;

Jesli kreacja kieruje poza Allegro:
brak wymogow.

Opcjonalnie: kody mierzgce odstony w formacie <img>, kod mierzacy klikniecia

RATY ZERO

F99.00-2:* -50%

399,95 zl

Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu
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odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypow

*Majnizsza cena oferty z 30 dni
przed obnizks

odstep 25 px od krawedzi dla tekstow, przyciskow, logotypaw
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allegro ==, 6.3. Thank you page po dodaniu oferty - desktop

Komunikat do aktywnych uzytkownikéw
Thank You Page ywnyen uzyt

750)(200[3)( Idealny format dla Klientéw, ktorzy chcg dotrze¢ do aktywnych

Allegrowiczéw — kupujacych i wystawiajgcych oferty. Daje mozliwos¢
Wystawites oferte w serwisie

przygotowania réznych kreacji, wyswietlanych w zaleznosci od kategorii

zakupowe;.

Reklamuj oferte w Allegro Ads

B prenwEzyCh mi

Sprzedaj wiecej w zestawie

@® Targetowanie - behawioralne I} Dopuszczalne linkowanie na zewnatrz Allegro @ Model rozliczenia - CPM
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Thank you page po dodaniu oferty

RATY ZERO

F99.00-7+-* -50%

399 95 zi

maksymalna waga: 40 KB Etykieta produktowa,
dwie linie tekstu

rinimalny rozmiar czeionki: 12pt
v P *Majnizsza cena oferty z 30 dni

przed obnizka
Umiejscowienie: Listing, reklama wyswietlana pod listg ofert;
Specyfikacja techniczna: Jesli kreacja kieruje poza Allegro:
Wymiar: 750x200 px; brak wymogow.
Maksymalna waga: 40 KB (formaty statyczne) / 80 KB (HTMLS5);
Typ pliku: jpg, png, gif (bez animacji), HTML5; Opcjonalnie: kody mierzace odstony w formacie <img>, kod
Margines: 10 px dla przyciskow, tekstu, logotypow; mierzacy klikniecia

Y. Pobierz szablon (plik PSD)
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7. Mailingi i Pushe

allegro
Caedt lenigl

allegro

Slot reklamowy
600 x 250 px

Mailing w formie obrazu,
szerokosc - 600 px

allegro

7.1. Mailing wewnetrzny

Mailing kierujgcy do serwisu Allegro

Masz wiadomosc¢ od Allegro!

Komfort i bezpieczenstwo zakupow Uzytkownikéw Allegro, to cel, ktory precyzyjnie
wyznacza sciezki dotarcia z odpowiednim przekazem reklamowym.

Dane zakupowe zgodnie z modelem RFM (Recency- ostatni zakup, Frequency —
czestotliwo$¢ zakupdw, Monetary — wartos$é zakupoéw) umozliwiajg Sciste

targetowanie mailingu.

Baza aktywnych odbiorcow mailingu reklamowego Allegro to blisko 6 min oséb.
Uwzgledniajgc spersonalizowany przekaz, zaangazowanie Uzytkownika w dang
kategorie zakupowg oraz mailingowga forme przekazu, Allegro dociera do najbardziej

zainteresowanych osob.

Allegro zwieksza szanse na dokonanie zakupu

@6 Targetowanie - behawioralne NP

Linkowanie do wewnatrz
Allegro

ﬁ Model rozliczenia - CPM
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allegro
Czesé Imie!

Do 140 zrakdw Beznle 2o spacjami | anakami specjalmymi

Slot reklamowy
600 x 250 px

SPRAWDE )

Tytuk: Do 140 znakow tgcznie ze jami i

166 x 125 px 166 x 125 px 166 % 125 px

119.00 zt 119.00 zi 119.00 zi
SMaRT SMART) SMART()

Trykieta eenowa, Erjieta eanawa, Eryiiats canowa,
dhwa wiersie dhvea wrierize s niersze

[ ] B soien

166 x 125 px 166 x 125 px 166 x 125 px

[ 50w [EREECEER

119.00 zi 119.00 zi 119.00 zi
SMaRT () SMART) SMARTH)
Etykieta cendwa, Eryhieta cenawa, Etyloeta cenowd,
dwa wiersze dwia wiersoe dwia wiersoe
m 24040024 m 245044 m Freyren
Blok tekstowy

Mase paria? allegro

7.1.1. Mailing multiofertowy - baner gtéwny z ofertami w uktadzie potrojnym

Baner gtéwny

Wymiary top banera: 600x250 px;

Przycisk CTA zgodny z wytycznymi, umieszczony na srodku na dole banera lub w prawym
dolnym rogu

Typ pliku: jpg, png, gif;

Maksymalna waga: do 100 kB dla html

Linkowanie Kreacja moze kierowa¢ wytgcznie do Allegro

Oferty

Lista ID Produktéw - do 9 ID (maksymalnie do 3 wierszy z ofertami)
Oferty powinny by¢ aktualne w okresie planowanej kampanii

Tresci tekstowe

Powitanie nad banerem: do 140 znakow ze spacjami i znakami specjalnymi
Tytut pod banerem: do 140 znakdw ze spacjami i znakami specjalnymi

Blok tekstowy pod ofertami: do 140 znakdéw ze spacjami i znakami specjalnymi

Wszystkie mailingi wysytane sg z nagtéwkiem i stopkg Allegro

Petna lista materiatow do zlecenia wysytki mailingu
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allegro 7.1.2. Mailing brandowy z banerem

Czesc Imig!

D0 140 Znakéw f3eznie pe spaciami i nakami spacjalnym

Baner gtéwny

Wymiary top banera: 600x250 px;

Przycisk CTA zgodny z wytycznymi, umieszczony na srodku na dole banera lub w prawym
dolnym rogu
Mailing w formie obrazu, Typ pliku: jpg, png, gif;
szeroko$é - 600 px Maksymalna waga: do 100 kB dla html
Linkowanie Kreacja moze kierowac wytgcznie do Allegro

TresSci tekstowe
Powitanie nad banerem: do 140 znakdw ze spacjami i znakami specjalnymi

Wersja RWD:
el Kreacja mailingowa powinny zachowac te sama jakosc i czytelno$¢ na urzgdzeniach mobilnych, co w

wersji desktopowe;j

Wszystkie mailingi wysytane sg z nagtéwkiem i stopkg Allegro

Petfna lista materiatéw do zlecenia wysytki mailingu

Uwaga!

Kreacje mailingowe, nadestane przez Zleceniodawcow, niespetniajgce powyzszych wymogdw, mogg zostac odrzucone w celu naniesienia
poprawek. Allegro nie dokonuje poprawek w materiatach nadestanych przez Zleceniodawcow. Zleceniodawca zobowigzany jest do
samodzielnego przygotowania, wg powyzszych wytycznych, kreacji.
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allegro

Czesc Imig!

7.2. Mailing zewnetrzny

[0 120 Znakdm iacznie e spaciami | Fnakami specjalnymi.

Mailing kierujacy poza serwis Allegro

Znalezlismy dla Ciebie ciekawa oferte

Allegro, szeroko wspotpracujgc z partnerami biznesowymi, proponuje swoim Uzytkownikom
najciekawsze oferty z rynku, dopasowane do oczekiwan.

Przekazy mailingowe linkujgce poza Allegro, moga byc¢ kierowane do Uzytkownikow z okreslong
czestotliwoscig, nie czesciej, niz raz na 2 tygodnie i dotyczg nietransakcyjnych kategorii, takich jak
flnanse, motoryzacja czy ogtoszenia.

Mailing w formie obrazu,
szerokos¢ - 600 px

allegro

@® Targetowanie - behawioralne I} Dopuszczalne linkowanie Model rozliczenia - CPM
na zewnatrz Allegro
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Mailing w formie obrazu

gl Wersja desktopowa:

e Szerokosc kreacji: 600 px;
Przycisk CTA: nie moze byc przyciskiem Allegro, ani tudzgco go przypominac
Typ pliku: jpg, png, gif;

Maksymalna waga: do 400 kB
Linkowanie/Kody trakujgce

Mailing w formie obrazu,
szerokos¢ - 600 px

Wersja RWD:

Elementy sktadowe kreacji mailingowej powinny zachowac te sama jakosc i czytelnos¢ na urzadzeniach
mobilnych, co w wersji desktopowej

el \Vszystkie mailingi wysytane sg z nagtowkiem i stopkg Allegro

Petna lista materiatéw do zlecenia wysytki mailingu

Uwaga!

Kreacje mailingowe, nadestane przez Zleceniodawcow, niespetniajgce powyzszych wymogow, mogg zostac odrzucone w celu naniesienia
poprawek. Allegro nie dokonuje poprawek w materiatach nadestanych przez Zleceniodawcow. Zleceniodawca zobowigzany jest do
samodzielnego przygotowania, wg powyzszych wytycznych, kreacji.
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- TR
16:38 wt, 8 paZdzier. Q ®

00 :0 v +
® Allegro ~ .

04.10.2019 ~
Tytut Pusha - do 30 znakéw
Tresé pusha - do 110 znakow

Ustaw, powiadamianin Wyczysé

Tytul Pusha - do 30
Treét pusha - do 11

7.3. Push

Pushe w Aplikacji mobilnej Allegro

Szybkie i efektywne ogniwo w komunikacji z Uzytkownikiem, gwarantuje dotarcie z

reklama tu i teraz. Petna widocznos¢ komunikatu na smartfonie natomiast, zwraca

od razu uwage odbiorcy, bez koniecznosci interakgji.

Wysytki targetowane sg do scisle dopasowanych i waskich grup odbiorcow, stad

Allegro osigga sredni Open rate na poziomie 6,5%. Pushe mogg by¢ kierowane do

bazy ponad 1,3 min.

@® Targetowanie - behawioralne

Linkowanie do wewnatrz
Allegro

@ Model rozliczenia - CPM
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16:38 wt, 8 paZdzier. Q %=

® Allegro -~

04.10.2019 ~
Tytut Pusha - do 30 znakéw
Tresé pusha - do 110 znakow

Ustaw, powiadamiania Wyczysé

r oW |

@0 : 0+ +

7.3.1. Push tekstowy

Dtugosc¢ tytutu:

Dtugosc tresci pusha:

Typ pliku:
Emoiji:
Linkowanie:

Specyfikacja dla formatow reklamowych, emitowanych w ramach serwisu allegro.pl

do 30 znakow;

do 110 znakow;

tekst;

dozwolone uzycie w tekscie maksymalnie 2 znakow
push moze kierowac wytgcznie do Allegro
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7.4. Warunki emisji mailingéw i pushy

Wszystkie reklamy przeznaczone do emisji na stronach Allegro powinny spetnia¢ warunki okreslone w regulaminie emisji reklam dostepnym na
stronie https:/allegro.pl/reklama oraz warunki specyfikacji technicznej dla reklam publikowanych w Allegro. Allegro moze zweryfikowac reklame
pod katem jej zgodnosci z wyzej wymienionymi specyfikacjami i nie dopuscic do jej emisji badz przerwac jej emisje w przypadku niespetnienia
powyzszych warunkow.

Emisja/wysytka reklamy na stronach portalu oraz w aplikacji Allegro nie oznacza automatycznie, ze Allegro stwierdzito zgodnosc¢ reklamy ze
specyfikacjg reklamowa.

Allegro decyduje o funkcjonalnosci stron, aplikacji i komunikatow reklamowych, a w ich projektowaniu bierze pod uwage to, jak sg one
postrzegane przez uzytkownikéw (user experience) i rezerwuje sobie prawo do odmowy emisji badz zaprzestania emisji dowolnej reklamy, jesli
uzna jg za dokuczliwg, wprowadzajgcg w btad lub szkodliwg dla uzytkownikéw portalu.
7.4.1. Wymagania ogoélne

7.4.1.1. Nazewnictwo materiatéw

Zaleca sie uzywanie nazewnictwa wedtug ponizszego wzorca:

[marka/zleceniodawcal_[nazwa-kampanii]_[produkt]_[rozmiar: dt. x szer]_[wersja]

(np. allegro_kampania-jesienna_parasol_600x250_v2.jpg)

7.4.1.2. W nazwach nalezy uzywac mate litery, podkresiniki oraz cyfry; niedozwolone jest uzywanie spacji oraz polskich znakéw

//////

7.4.1.3. Adresy URL powinny kierowac¢ do strony z certyfikatem SSL (zaczynac¢ sie od https)

7.4.1.4. Klienci uzywajacy kodoéw sledzacych i konfigurujgcy po swojej stronie landing page linkujgcy do serwisu Allegro zobowigzany
jest zgtosic¢ potrzebe przygotowania kodow przez Allegro. Zabronione jest uzywanie wtasnych kodow UTM-ow.

7.4.1.5. Zasady dotyczace linkowania
Allegro realizuje kampanie reklamowe, ktore kierujg do wewnatrz serwisu lub poza serwis .
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o Linkowanie wewnetrzne moze kierowac do listingu, Landing Page'a z ofertami lub do konkretnej oferty dostepnej na Allegro.
Linkowanie wewnetrzne dotyczy mailingu i pusha.

o Linkowanie zewnetrzne moze kierowac¢ do Landing Page'a z ofertami dostepnymi poza Allegro i dotyczy wytgcznie
nietransakcyjnych kategorii: finanse, motoryzacja, ogtoszenia. Dodatkowo z linkowania zewnetrznego, wykluczone sg wszystkie
produkty sensytywne. Linkowanie zewnetrzne dotyczy wytgcznie mailingu

7.4.2. Zasady targetowania

Wiedza Allegro o Uzytkownikach, pozwala na kierowanie kampanii reklamowych do wtasciwego odbiorcy. Allegro dociera do oséb, ktére tu i
teraz zainteresowane sg zakupem. Wykorzystywana jest do tego wiedza pochodzgca z analizy danych. Przy targetowaniu wykorzystywane sg
dane demograficzne, zainteresowania, powigzane z kategoriami oraz intencje zakupowe, ktorymi wykazujg sie uzytkownicy. W przypadku
niestandardowych przekazow reklamowych, Allegro ma mozliwos¢ stworzenia dedykowanego profilu pod kampanie, jak rowniez tworzy i
rozwija metody machine learningowe, dzieki ktérym automatyzacja i targetowanie przynoszg jeszcze wyzszy poziom efektywnosci kampanii.

7.4.3. Materiaty do mailingu

7.4.3.1. Terminy dostarczenia materiatow

Wszystkie gotowe, wykonane zgodnie ze Specyfikacjg techniczng, materiaty reklamowe konieczne do rozpoczecia emisji reklam musza
by¢ dostarczone nie pdzniej niz na 3 (trzy) Dni Robocze przed planowanym terminem ich emisji lub 5 (pie¢) Dni Roboczych w przypadku
mailingow linkujgcych na zewnatrz. W przypadku akcji specjalnych termin dostarczenia materiatow ustalany jest indywidualnie.
Wszystkie materiaty powinny by¢ wykonane zgodnie z dokumentem dotgczonym do zlecenia w przypadku mailingdw oraz wytycznymi
graficznymi i technicznymi, ktore stanowig dalszg czes¢ ponizszego dokumentu

W przeciwnym wypadku Allegro nie gwarantuje terminowego rozpoczecia kampanii.

7.4.3.2. Materiaty do zlecenia mailingow linkujacych do Allegro
Kazde zlecenie wysytki mailingu w Allegro, opatrzone jest zatgcznikiem zawierajgcym liste materiatow, ktore nalezy dostarczy¢ przed
wysytka.

o Materiaty obowigzkowe do mailingéw linkujgcych do Allegro:
> Planowany termin kampanii
> Nazwa nadawcy
> Petna nazwa nadawcy (stopka)
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VYVYY

VYV

Temat mailingu (do 80 znakdw tacznie ze spacjami i znakami specjalnymi)

Tres¢ do preheadera (tgcznie ze spacjami i znakami specjalnymi do 40 znakdw)

Tres¢ do powitania odbiorcy (do 140 znakdw tgcznie ze spacjami i znakami specjalnymi)

Kreacja w formacie jpg/gif, prezentujgca produkt reklamowy w sposob wyrazny i zrozumiaty dla odbiorcy wraz z hastem
wskazujgcym na unikalnosc¢ oferty, dostosowanej do wybranej grupy docelowe

Linkowanie/ID ofert z banera gtéwnego (rekomendowany listing ofert) oraz linkowanie/ID ofert do indywidualnych produktow
Grupa docelowa - ilos¢ i opis

Adresy mailowe Zleceniodawcy do testow, powigzane z kontem Allegro

o Materiaty nieobowigzkowe do mailingéw linkujgcych do Allegro:

>
>
>

Uwagal!

Tytut pod banerem gtéwnym (do 140 znakdw tgcznie ze spacjami i znakami specjalnymi)
Blok tekstowy dodatkowy pod modutem z indywidualnymi ofertami (do 140 znakdw tacznie ze spacjami i znakami specjalnymi)
Kody trakujgce: click tag i pixel

Materiaty przeznaczone do emisji, powinny by¢ przygotowane w wysokiej jakosci. Czytelnosc szczegotow na kreacjach mailingowych w wersji
RWD nie moze odbiegac od jakosci kreacji wyswietlanych na desktopie. Kreacje nieczytelne na urzadzeniach mobilnych, nie moga by¢
emitowane przez Allegro i wymagajg poprawy przez Zleceniodawce

o Materiaty obowigzkowe do mailingow linkujgcych poza Allegro:

YYVYVYVYYY

Y VY

Planowany termin kampanii

Nazwa nadawcy

Petna nazwa nadawcy (stopka)

Temat mailingu (do 80 znakdw tacznie ze spacjami i znakami specjalnymi)

Tres¢ do preheadera (tgcznie ze spacjami i znakami specjalnymi do 40 znakow)

Tres¢ do powitania odbiorcy (do 140 znakéw tacznie ze spacjami i znakami specjalnymi)
Kreacja w formacie jpg/gif, prezentujgca produkt reklamowy w sposob wyrazny i zrozumiaty dla odbiorcy wraz z hastem
wskazujgcym na unikalnosc oferty, dostosowanej do wybranej grupy docelowe
Linkowanie

Grupa docelowa - ilos¢ i opis

Adresy mailowe Zleceniodawcy do testow, powigzane z kontem Allegro

o Materiaty nieobowigzkowe do mailingow linkujgcych poza Allegro

>

Mozliwe jest uzycie koddw trakujgcych: click tag i pixel
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Uwaga!

Materiaty przeznaczone do emisji, powinny byc przygotowane w wysokiej jakosci. Czytelnosc szczegotow na kreacjach mailingowych w wersji
RWD nie moze odbiegac od jakosci kreacji wyswietlanych na desktopie. Kreacje nieczytelne na urzgdzeniach mobilnych, nie mogag byc¢
emitowane przez Allegro i wymagajg poprawy przez Zleceniodawce

7.4.4. Materiaty do zlecenia pusha

o Materiaty obowigzkowe do zlecenia pusha tekstowego
> Data i godzina wysyiki
Tytut Pusha (30 znakdéw z ewentualnymi emoji)
Tres¢ Pusha (110 znakow)
Linkowanie
Grupa docelowa - ilos¢ i opis
Adresy mailowe do testow (wytgcznie uzytkownikédw kont Allegro z wyrazonymi zgodami na push, mailing i profilowanie)

v

VYVVYY
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8. Projekty Specjalne - Brand Place

Brand Place jest dedykowang dla brandoéw strong w domenie allegro.pl, na ktorej prezentowane sg tresci, oferty, zgodnie z zatozeniami klienta.
Daje wiele mozliwosci prowadzenia kampanii we wspotpracy z Allegro i moze by¢ wykorzystywany zarowno w krotko jaki i dtugoterminowych

kampaniach sprzedazowych, ale réwniez wizerunkowych.
Wiecej informacji Allegro udziela pod adresem reklama@allegro.pl oraz Advertising Business Partnerzy.
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